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 الربحية في المصارف التجارية الليبية العوامل المؤثرة فيقياس درجة 
 "دراسة مقارنة بين المصارف التجارية الليبية خلال الفترة من"

 م 0225 -0222

على الربحية لوضع الحلول  العواملربحية المصارف التجارية الليبية وقياس اثر هذه ال المؤثرة في عواملاللى التعرف على هدفت هذه الدراسة إ :صستخلمال   
ولدراسة هده المشكلة تم اتباع المنهج  التحليلي الوصفي في تحليل  المناسبة بشأنها والخروج بتوصيات تساعد إدارات هذه المصارف في تطوير أدائها المصرفي.

 بيانات الدراسة وذلك من خلال إتباع الخطوات التالية : 
 مراجعة أدبيات الدراسة للتعرف على محددات الربحية في المصارف التجارية بصفة عامة. -1
ثر ؤ ان ت ( من خلال الاعتماد على أدبياتها لتحديد المتغيرات المختلفة التي يحتملTheoretical Frameworkتكوين الإطار النظري للدراسة ) -2

 سلبيا على ربحية المصارف التجارية بصفة عامة .
     ختلفة التي يحتمل دراسة الإطار النظري للدراسة في ضوء العوامل البيئية المحلية التي تعمل في ظلها المصارف التجارية الليبية للتعرف على المتغيرات الم -3
 بصورة خاصة، أي بمعنى أخر صياغة فرضيات الدراسة ) الاستنتاجات النظرية ( .ة على ربحية المصارف التجارية في الليبي ثر سلبيا  ؤ ان ت

في المصارف التجارية ، والحصول علي البيانات والمعلومات ذات العلاقة بموضوع الدراسة من القوائم المالية لكل مصرف من  وتم تحديد مجتمع الدراسة
  ."2215-2212ادرة عن مصرف ليبيا المركزي خلال الفترة الزمنية "المصارف التجارية الليبية والتقارير السنوية الص

على تحليل البيانات المالية المتحصل عليها من القوائم المالية للمصارف التجارية ذات الملكية العامة وهي ) مصرف التجاري الوطني  واقتصرت هذه الدارسة  
المصارف  فيالربحية  العوامل المؤثرة على(،وذلك لغرض معرفة 2215-2212ذلك عن الفترة من )ومصرف الوحدة ( بالإضافة إلى مصرف التجارة والتنمية و 

 التجارية الليبية.
تؤثر على الربحية و في كفاءة أداء المصارف التجارية فمثلا وضحت نتائج الدراسة  عواملان هناك   إليها هذه الدراسة ومن أهم النتائج التي توصلت

ة ذات دلالة إحصائية بين حجم المصرف والربحية في مصرف الوحدة ، وتأتي هذه النتيجة متوافقة مع الأدب المحاسبي بأنه كلما كبر أنه توجد علاقة طردي
كذلك ازدياد حجم المصرف واتسعت دائرة نشاطه كلما أدى ذلك إلى تحقيق بعض الوفورات الاقتصادية ، والتي تتمثل في انخفاض تكلفة الخدمات المقدمة، و 

كما أوضحت هذه الدراسة بأن هناك علاقة عكسية بين الحجم والربحية ولكن ليست  تنوع العمليات التي يقوم بها، وبالتالي تنوع المخاطر التي يتعرض لها،
ت المصارف في والمصارف مجتمعة، مما يدل ذلك على انخفاض كفاءة إداراو مصرف التجارة والتنمية ذات دلالة إحصائية في كل من المصرف التجاري 

 .استثمار حقيقية في بعض المجالات استغلال الأموال المستثمرة ،وعدم وجود فرص
لرفع كفاءة عمليات التشغيل وتحسين الإنتاجية وتحسين  لديهاتطوير التكنولوجيا  ىالتركيز علان تقوم المصارف التجارية الليبية بكما كان من اهم توصياتها 
لعملاء ، لزيادة الأرباح ، وأيضا التركيز على فخامة المباني لجذب عملاء ومستثمرين أكثر للمصارف مما يجعلها  مدرة للربح مستوى وسرعة تقديم الخدمة ل

  .بشكل غير مباشر
 
 

                                           
  جامعة بنغازي                   -، كلية الاقتصاد  قســم المحاسبة -محاضر               EmaiI:nabilalaribe@gmail.com   
  جامعة بنغازي          -، كلية الاقتصاد  قســم المحاسبة -محاضر        Email:abdelsalam.elbariky@uob.edu.ly   
 Email: Msll191494@gmail.com            ، جامعة النجم الساطع                       والمحاسبة الإدارةكلية   -محاضر **

.نبيل إمجيحيد الشريف أ  أ. عبدالسلام محمد عمر البريكي 
 

 أ. محمد الطيب موسى القذافي**
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 : ةــدمـمق -2

 ذا استطاعت لقد حققت الصناعة المصرفية خلال السنوات الأخيرة من القرن العشرين إنجازات هامة على الصعيد المحلي والعالمي إ   

 المالية الحيوية ضمن إطار الاقتصاد القومي )صيام المنشآتأن تقوم بدور فعال ومميز في خدمة الاقتصاد ، كما تعد المصارف من 

(، حيث لعبت ولا تزال تلعب دورا  رياديا  واستراتيجيا  في تنفيذ أهداف ومكونات السياسة المالية للدولة بعناصرها 2222 وخربوش

 .(2222 ، و الدوري ية والنقدية وعليه فإنها تساهم بشكل جوهري في تطور الدول اقتصاديا  واجتماعيا  وسياسيا  )حسنيالائتمان

ا ونظرا  لتميز المصارف التجارية بطبيعة اقتصادية تقتضي المحافظة على سلامة مراكزها المالية والتنسيق اليومي بين مواردها واستخداماته   

عملاء ، وتوفير السيولة المطلوبة لهم مع تلبية طلبات العملاء من الإقراض والاستثمار، فان إدارات المصارف تحتاج إلى بما يحقق خدمة ال

بمعدل العائد على حقوق الملكية مجموعة من العوامل التي تساعدها في تطوير ادائها المصرفي للوصول الى معدلات مرتفعة فيما يتعلق 

 (1991،  عبدالحميد)

ربحية المصارف التجارية سواء  العوامل المؤثرة علىالدراسة التي ترتبط بموضوع  أدبياتوجد العديد من ي -: دراسات السابقةال -0

 أصحابهناك دراسات اهتمت بالعلاقة بين ربحية المصارف التجارية وحقوق  ، ، فعلى سبيل المثال غير مباشرة أوبطريقة مباشرة 

عوامل بدراسة اهتمت  أخرىهتمت بالعلاقة بين ربحية المصارف التجارية والهيكل المالي ودراسات ا أخرىالمشروع وهناك دراسات 

 خارجية . أوداخلية  عواملأكانت ربحية المصارف التجارية سواء  المؤثرة على

ولتحقيق ذلك قام  م( إلى تحديد العوامل المؤثرة على ربحية المصارف التجارية في الأردن2222وش )بخر دراسة صيام و  فقد هدفت

حيث   وتحليلها إحصائيا   2222-1991الباحثان بجمع البيانات اللازمة عن البنوك المدرجة في بورصة الأوراق المالية وذلك عن الفترة 

صاريف ، وموائض النقدية ، والسيولة النقدية، ونسبة الفونسبة المديونية تم دراسة سلوك المتغير وحجم المصرف مقاسا  بإجمالي الأصول

وذج الدعاية والإعلان، وعمر البنك لتحقيق ذلك بناء  على نموذج لقياس العلاقة بين المتغيرات المستقلة والمتغير التابع بالاستناد إلى نم

وجود علاقة طردية ذات دلالة إحصائية بين ربحية البنوك التجارية  -: إليهاومن أهم النتائج التي توصلت  ، معادلة الانحدار الخطي

وعدم وجود علاقة  ، ، والفوائض النقدية والسيولة النقدية ومصاريف الدعاية والإعلانق الملكية، ونسبة المديونية: حقو يةوالعوامل الآت
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ووجود علاقة سالبة بين ربحية  ذات دلالة إحصائية بين ربحية البنوك التجارية من جهة وإجمالي الأصول وعمر البنك من جهة أخرى.

 ية وإجمالي الأصول فيها.البنوك التجار 

الى تحديد العوامل المؤثرة على ربحية المصارف التجارية السورية وترتيبها حسب اهميتها هدفت ( 2212) وآخروندراسة مرهج  أما   

ان ربحية دراسة ائج هذه الـنت أظهرتد ـوقالنسبية والمقارنة بين المصارف التجارية العامة والخاصة بخصوص العوامل التي تؤثر في ربحيتها 

ن هذه أوامل داخلية وعوامل خارجية كذلك ع بمجموعة من العوامل يمكن تصنيفها ضمن فئتين : تتأثرالمصارف التجارية السورية 

عات القانونية توظيف الموارد والتشريالظروف الاقتصادية والسياسية و  تأثيرا  العوامل تختلف في اهميتها النسبية حيث كان اكثر العوامل 

كذلك توصلت الدراسة الى انه لا توجد فروق   تأثيرا  ، بينما كان عمر المصرف وعدد موظفي المصرف اقل العوامل الضوابط المصرفيةو 

 .والخارجية التي توثر على ربحيتهاذات دلالة احصائية بين المصارف التجارية العامة والخاصة في العوامل الداخلية 

تحديد العوامل المؤثرة على الربحية في بعض المصارف التجارية الخاصة في سورية وهي  إلى هدفت( 2212حزوري )دراسة ما بين   

كمتغير تابع مصرف بيمو السعودي الفرنسي ومصرف بيبلوس ومصرف عودة  والمصرف العربي وقد تم دراسة سلوك ربحية المصارف  

ا ههمأالسيولة النقدية وقد توصلت الدراسة الى عدد من النتائج ة و حقوق الملكية ونسبة المديوني المتغيرات المستقلة المتمثلة في حجمو 

 وجود علاقة ارتباط تختلف قوتها بين مصرف واخر بين الربحية وكل من حجم حقوق الملكية ، حجم المديونية، حجم السيولة،

ا  من الدور الفعال الذي تساهم به في عد قطاع المصارف احد القطاعات التي تميزت بالتطور الهائل وانطلاقي    : مشكلة الدراسة -3

، فهي لا تزال ات لعملائها تزداد يوما  بعد يومدعم الإنماء الاقتصادي والاجتماعي على الصعيد الوطني والعالمي لما تقدمه من خدم

في كثير من دول العالم   ، وكذلك تعتبر المصارف التجارية هي المحرك الفعلي للنشاط الاقتصاديالنظام المالي في الدول النامية جوهر

التوجه ن التنمية الاقتصادية والعمرانية، و باعتبارها مجمع السيولة والربحية ومصدر الائتمان لمختلف المجالات الاقتصادية وغيرها من ميادي

على حديثا  لتطوير مساهمة القطاع المصرفي )المصارف التجارية( في تنمية الاقتصاد الليبي من اجل تقليل الاعتماد 

 (. 2225النفط)مسعود،

، انه من أهم أهداف المصارف التجارية تعظيم الأرباح في الأجل الطويل وتعظيم ثروة حاملي الأسهم  ومما هو متعارف عليه دوليا     

يد، ، مع ملاحظة إن تحقيق هذه الأهداف يرتبط بمدى كفاءة وجود الخدمات المصرفية )سع دود القيود المفروضة على المصارففي ح

1999 .) 
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، لاسيما وان التحولات الجارية عالميا  تضع المصارف لمصرفية تعاني من بعض نقاط الضعفورغم كل ذلك فانه لا يخفى إن الصناعة ا   

القدرة على  بامتلاكالتجارية أمام تحديات جسام تجعلها مطالبة بتبني استراتيجيات فعالة وملائمة لتجاوز هذه التحديات وذلك 

، رغم ضخامة التحديات في القدرة على التماشي مع متطلبات التطور والتحديث ومواجهة  والتحديث مع متطلبات التطوير التماشي

التحديات لاسيما وان الدور الملقى على عاتق القطاع المصرفي يكبر عاما  بعد عام في ضوء المستجدات والتطورات الاقتصادية التي 

 (.2222وش، بخر صيام و يشهدها العالم ) 

لذلك على المصارف التجارية الليبية أن تواكب كل هذه المستجدات من خلال تحديث الخدمات التقليدية وإدخال الخدمات    

مات اعتماد الضمانات او ، خدالتمويلي التأجير، خدمات الناطق، خدمات صناديق الاستثمارالجديدة مثل خدمات المصرف 

، وان تنمي الوعي المصرفي ر البشرية العاملة بهذه المؤسساتغيرها، وتنمية وتطوير قدرات العناص، خدمات امناء الاستثمار و  الجهوزات

لدى العملاء، حيث أن الوعي لأهمية العمل المصرفي وتثقيف العملاء بأهمية إيداع الأموال بالمصارف والتعامل بالصكوك وبطاقات 

ر متينة ، فالمصارف التجارية الليبية بحاجة إلى كواد (2222مسعود، المجتمع ) ايجابي على كافة أفرادالائتمان وهو دون شك له مردود 

، فهي تعاني من تدني الربحية وتدني رؤوس أموالها وإلى وجود تنمي الوعي المصرفي لدى العملاء ، وان متخصصة في تقديم خدماتها

بسبب عدم   الأموالدارة هذه المصارف على توظيف هذه فائض في السيولة لدى المصارف التجارية وهي نابعة أساسا من عدم قدرة إ

 (.  2222ومحدودية الفرص الاستثمارية في الدولة  )الكيلاني،  الإدارة ةكفاء

المصارف التجارية المنبثقة عن قيامها بالعديد من الوظائف الاقتصادية والاجتماعية وتحقيق اعلى عائد ممكن من خلال القيام  ولأهمية   

في مساعدة ادارة تلك المصارف على  إسهاما  ، ربحية المصارف التجارية في ليبياان لابد لنا من التعرف على العوامل المؤثرة في بمهامها فك

 ودة.تهيئة المناخ الملائم لتعزيز هذه العوامل بما يضمن للمصارف استمراريتها ونجاحها في تحقيق اهدافها وتحقيق التنمية الاقتصادية المنش

 -:على السؤال التالي الإجابةفي من مشكلة الدراسة وبذلك تك

 ؟ما هي العوامل التي تؤثر في ربحية المصارف التجارية الليبية

 : هداف الدراسةأ -4

 -ما يلي: إلىتهدف هذه الدراسة   
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 .المصارف التجارية الليبيةفي ربحية ال العوامل المؤثرة فيلتعرف على ا (1)

، أموالها بصورة أفضل الليبية،مما يمكن تلك المصارف من إدارة  المصارف التجارية ربحية ثر علىأ الها منمو  ، العواملتفسير سلوك  (2)

  المصارف. تعتمد على تقديرات رقمية محددة بمعاملات ثقة معينة،مما يرفع من كفاءة إدارة ربحية

                  . المصرفي أدائهاهذه المصارف في تطوير  إداراتالخروج بتوصيات تساعد (3) 

 -:أهمية الدراسة-5

  -:الآتية للأسبابخاصة وذلك  أهميةتكتسب هذه الدراسة    

إن قدرة المصارف التجارية على مواكبة المستجدات وتحصين الذات لمواجهة تحديات العولمة مرتبطة بنجاحها في تحقيق الربحية -1

اجة إلى مجموعة من العوامل التي تساعدها على تطوير أدائها بأسلوب يمكنها والاستمرارية ، ولتحقيق ذلك فان المصارف التجارية بح

 من تقديم خدماتها بكفاءة وفاعلية للتعامل مع المتغيرات التي تحدث في العالم الآن ولتعظيم ثروة الملاك .

التجارية ، كون الربحية دليلا  على كفاءة ادارة تلبية حاجة العديد من فئات المجتمع الى التعرف على العوامل المؤثرة في ربحية المصارف  -2

 المصرف ومؤشرا  ايجابيا  للعملاء الذي يتعاملون معه ، ومصدر اطمئنان للمستثمرين فيه ، وموضوع ثقة للجهات الرسمية  .

يمكن صياغة الفرضيات  نهئيسي المطروح في مشكلة الدراسة فإورد في مقدمة الدراسة والسؤال الر  على ما بناء   -:فرضيات الدراسة-6

 :الآتية

 .الأصول وربحية المصارف التجارية الفرضية الاولي: لا توجد علاقة ذات دلالة إحصائية بين حجم

 .  وربحية المصارف التجارية نسبة الملاءة: لا توجد علاقة ذات دلالة إحصائية بين الثانيةالفرضية 

 .ديونية وربحية المصارف التجاريةية بين حجم المالفرضية الثالثة: لا توجد علاقة ذات دلالة إحصائ

 .نقدية للمصارف التجارية وربحيتهاالفرضية الرابعة: لا توجد علاقة ذات دلالة إحصائية بين الفوائض ال

 .نقدية للمصارف التجارية وربحيتهاالفرضية الخامسة: لا توجد علاقة ذات دلالة إحصائية بين السيولة ال

  توجد علاقة ذات دلالة إحصائية بين مصاريف الدعاية والإعلان المنفقة سنويا  وربحية المصارف التجارية.الفرضية السادسة: لا
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 -:منهجية الدراسة-7

 إتباعنظرا  لكون الدراسة تبحث في طبيعة العلاقة بين عدة متغيرات فسوف يتم  -:لبحث العلمي المستخدم في الدراسةمنهج ا-أ

 : ج من خلال إتباع الخطوات التاليةوقد اتبعت الدراسة هذا المنه .الدراسة في تحليل بياناتالمنهج التحليلي الوصفي 

 الربحية في المصارف التجارية بصفة عامة. العوامل المؤثرة علىمراجعة أدبيات الدراسة للتعرف على  -1

أدبياتها لتحديد المتغيرات المختلفة  ( من خلال الاعتماد علىTheoretical Frameworkتكوين الإطار النظري للدراسة ) -2

 .بحية المصارف التجارية بصفة عامةالتي يحتمل ان توثر سلبيا على ر 

دراسة الإطار النظري للدراسة في ضوء العوامل البيئية المحلية التي تعمل في ظلها المصارف التجارية الليبية للتعرف على المتغيرات  -3

الدراسة يا على ربحية المصارف التجارية  في الليبية  بصورة خاصة، أي بمعنى أخر صياغة فرضيات المختلفة التي يحتمل ان توثر سلب

 .)الاستنتاجات النظرية(

نتائج استخدام المصادر المتاحة مثل القوائم المالية كوسيلة لجمع البيانات اللازمة للدراسة ، وتصنيفها وتبويبها وتحليلها وصياغة ال -2

 .ملية()الاستنتاجات الع

هى  يتكون مجتمع الدراسة من المصارف التجارية الليبية ذات الملكية العامة وذات الملكية الخاصة و  -:وعينتها الدراسةمجتمع  -ب

 -:كما يلي

)مصرف والمصارف المملوكة للقطاع الخاص، مصرف التجاري الوطنيو ، مصرف الجمهوريةو ، مصرف الصحاريو  ،مصرف الوحدة" 

، ، والمصرف المتحدومصرف السرايا، ومصرف المتوسط ،الوفاءمصرف و  ،العربيومصرف الإجماع  ،الأمانمصرف و  ،والتنميةالتجارة 

 .(هذا مملوك لمصرف الساحل والصحراءومصرف الواحة  ومصرف التجاري العربي

الشامل لكل مفردات المجتمع،  أسلوب المسحونظرا لصعوبة تبني ذات الملكية العامة من المصارف التجارية  تتكون -:ةعينة الدراس 

إلى مصرف التجارة والتنمية بالإضافة  .ا بالانتشار الجغرافيلتميزهمفقد اقتصرت الدراسة على مصرف الوحدة ومصرف التجاري الوطني 

لتي تستخدم في االحصول علي البيانات المالية لصعوبة   عاد المصارف التجارية الأخرى ب. وقد تم استالخاصة لتميز نشاطه الملكية ذي

   .احتساب متغيرات الدراسة
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تم جمع البيانات من المصادر المتاحة مثل القوائم المالية لكل مصرف من المصارف التجارية الليبية )مجتمع  -:وسائل جمع البيانات -ج

 م(.2215-م2212المالية السنوية الصادرة عن مصرف ليبيا المركزي خلال الفترة من ) التقاريرالدراسة( ،كذلك 

 Multiple Linear)المتعدد  الانحدار الخطيمعالجة البيانات باستخدام نموذج تم  -:معالجة البيانات وتحليلها -د

Regression Model) ما يأتية وذلك من خلال التركيز على ار فرضيات الدراسبفي اخت :- 

 .يرات الدراسة المستقلةغير من متغوذلك للتأكد من وجود دلالة إحصائية لكل مت -:تحليل التباين

 على ظاهرة الدراسة . تأثيرا الأكثر( لتحديد المتغيرات  Step Wise Regressionسلوب )باستخدام أ -:تحليل الانحدار المتعدد

 .للتعرف على اتجاه العلاقات المفترضة بين المتغيرات المستقلة والمتغير التابع  -:(Person Correlationارتباط بيرسون )معامل 

اقتصرت هذه الدارسة على تحليل البيانات المالية المتحصل عليها من القوائم المالية للمصارف التجارية ذات  -حدود ونطاق الدراسة:

-2212بالإضافة إلى مصرف التجارة والتنمية وذلك عن الفترة من ) مصرف التجاري الوطني ومصرف الوحدة (وهي ) الملكية العامة

 المصارف التجارية الليبية. فية محددات الربحية وذلك لغرض معرف (2215

وعند تحديد هذه المتغيرات  ،تحديد المتغيرات المستقلة والمتغير التابع الأمرلغرض القيام بهذه الدراسة يتطلب  : متغيرات الدراسة -8

 .ارية الليبية(ربحية المصارف التجالعوامل المؤثرة في تكون ملائمة للغرض المطلوب تحديده ) أنتم مراعاة ي

، حيث تمثل هذه النسبة مدى قاسة بمعدل العائد على الاستثمار: ويتمثل هذا المتغير في ربحية المصارف التجارية الم أولا المتغير التابع

 .أموالهنجاح المصرف التجاري في توظيف 

المديونية، نسبة الفوائض النقدية، السيولة سبة ن نسبة الملاءة، ،جم الشركة مقاسا  بإجمالي الأصولح:  ثانياً المتغيرات المستقلة

 ، مصاريف الدعاية والإعلان.النقدية

  .مالي الأصولباللوغاريثم الطبيعي لج حجم المصرف مقاسا   -1

 .الخطرة المرجحة الأصول إلىراس المال  نسبة الملاءة تمثل-2

يث يبين من خلال هذه النسبة مدى اعتماد المصرف على أموال ، ح الالتزامات إلى حقوق المساهمينوتمثل إجمالي نسبة المديونية -3

 .كمصدر تمويلي لاستثمارات المصرف  الغير
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، حيث يتبين من خلال هذه النسبة مدى توافر فائض نقدي ائض النقدية إلى حقوق المساهميننسبة الفوائض النقدية وتمثل الفو  -2

 قابل للاستثمار.

تداول التي تبين مدى قدرة المصرف على سداد التزاماته قصيرة الأجل من خلال أصوله المتداولة وقد وتمثل نسبة الالسيولة النقدية  -5

 .الإيداعيةتم احتساب هذه النسبة بقسمة الاصول السائلة على الخصوم 

إن مصاريف  ، حيث يتوقع الإيداعيةمصاريف الدعاية والإعلان الى الخصوم  إجماليوتمثل  نسبة مصاريف الدعاية والإعلان -6

الدعاية والإعلان تؤدي إلى زيادة المعرفة بنشاطات المصرف وإقبال العملاء عليه مما يؤثر على ربحيته ، وقد تم نسبة مصاريف الدعاية 

 التي تمثل ايداعاتهم اهم مصدر خارجي معني بالدرجة الاساسية بسلوك العملاء والإعلانلان الدعاية  الإيداعيةالخصوم  إلى والإعلان

 للحصول على الاموال.

   : الاطار النظري للدراسة-9

) نقلا  آخرونو  بتشكو ويشير .تسعى الى تحقيق اكبر ربح ممكن للملاك  المالية دائما   المنشاةن إ  :ربحية المصارف التجارية 9-2

ن التشريعات أذلك ب ارو بر وقد  ، لاك المصرفلم ارباح مجزية  تحقيق لابد منلتحقيق الاستقرار في النظام المصرفي  (.2211عن هندي،

، للملاك وجود فرصة جيدة لتحقيق عائد ملائم لىإيشير  دليلكان هناك   إذا إلا، مصرف جديد  بإنشاء تسمح لافي كافة الدول 

حتمال عكسيا  على القيمة السوقية للسهم معلنا  عن ا أثرايترك  أنشأنه من  الربحيةفانخفاض  ، استثماراتهم فيه ءبقايضمن حيث 

( الربحية "بأنها عبارة عن العلاقة بين الأرباح التي تحققها المنشأة 1929وعرف عقل ) .الإفلاسربما  أوتعرض المصرف للتصفية 

للحكم علي كفاءتها علي مستوى الوحدة الكلية أو  "، والربحية تعتبر هدفا للمنشأة ومقياسا  ساهمت في تحقيق الأرباحوالاستثمارات التي 

لجزئية وتقاس الربحية إما من خلال العلاقة بين الأرباح والمبيعات وإما من خلال العلاقة بين الأرباح والاستثمارات التي ساهمت الوحدة ا

القوائم المالية للحكم على مدى كفاءة الإدارة  ووكذلك مستخدم يونكما أن من المعايير الأساسية التي يهتم بها المحللون المال  في تحقيقها

الأرباح التي تحققها. فهي تمكنهم ليس من تقييم أدائها في الماضي فقط ، بل تمكنهم كذلك من التنبؤ بالتدفقات النقدية هو حجم 

 .(2212)هندي،المستقبلية ،والتي بدورها تؤثر على أسعار الأسهم 
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 فمساهموت الاقتصادية في المجتمع، ن لربحية المصارف التجارية أهمية لمختلف الفئاإ -أهمية الربحية في المصارف التجارية: 9-0

المصرف يهتمون بالربحية لأنها تمثل العائد على رأسمالهم المستثمر، ويستفيد مودعي المصارف من الربحية لأنها تؤدي إلى نظام مصرفي 

المصارف يستفيدون من  وكذلك المقترضون من قوي وسليم عن طريق الأرباح المحتجزة المقيدة والغير مقيدة التي تزيد من ضمان ودائعهم

أرباح المصارف لأنها توسع إمكانيات المصارف الإقراضية لتوسيع قاعدة رأسمالها التي تعتمد بشكل رئيسي علي الأرباح المحققة، وحتى 

دي هذه فئات المجتمع التي لا تتعامل مباشرة مع المصارف قد تجني فائدة غير مباشرة من الأرباح في القطاع المصرفي للمدى الذي تؤ 

الأرباح إلى تثبيت سلامة القطاع المصرفي وضمان الودائع وتوفير التسليف والائتمان اللازمين لدفع حركة الاقتصاد المحلي؛ بمعنى أن 

 .(1921)باشا ،  خدماتها بشكل أفضل تأييدهللربحية أهمية كبيرة بالنسبة للمصارف حيث تمكنها من 

عد هدف تعظيم ثروة الملاك من الاهداف الاستراتيجية للمصارف التجارية ي   -:التجارية مؤثرة في ربحية المصارفالعوامل ال 9-3

 وقد ساد الاعتقاد ولازال من ان هذا الهدف انما يمثل الهدف الاول الذي يجب ان تدور حوله كل قرارات واستراتيجيات المصرف

، وذلك في ينصب على كيفية تحقيق هذا الهدف ة في الواقع، وان الجزء الاكبر من نشاط المصارف التجاري(2222)حسني والدوري، 

. ففي مرحلة الانتعاش والتوسع فيها بشكل فعال التأثيرظل الاوضاع والظروف الاقتصادية السائدة في الدولة بدون ان تستطيع 

ت الانكماش الاقتصادي ، اما في فتراة من العائد والمخاطر مثل القروض، تتجه المصارف نحو اصول ذات درجة عالياديالاقتص

،  (2222)علي،  فتحاول المصارف الابتعاد عن الاصول ذات المخاطر متجه نحو الاصول الاستثمارية اقل مخاطر وبالتالي اقل ربحية

كما ان هناك مجموعة من العوامل تؤثر في مقدرة المصرف على تعظيم ثروة الملاك وتستطيع ادارة المصرف التحكم فيها بشكل فعال 

 .(1999)دايس، ها :واهم

 يختلف . ولالنشاط الاقتصادي في العصر الحديثعد زيادة حجم المشروعات وتركز الانتاج من اهم معالم ات   -:حجم المصرف-2

. فقد تميز التطور المصرفي منذ منتصف من حيث انتشار ظاهرة التركز فيه الأخرىالاقتصادي  ةطالانشالنظام المصرفي عن غيره من 

د المصارف الصغيرة اسع عشر بتركز العمليات المصرفية في عدد قليل من المصارف العملاقة ذو الفروع المتعددة واضمحلال عدالقرن الت

. ويفسر هذا الاتجاه العام نحو التركز في النظم المصرفية الحديثة بما اسفر عنه العمل من تمتع المصارف الكبيرة المتعددة في معظم الدول

 .(2222)حشيش، مة منها تلك المزايا التي تنسب للمشروعات الكبيرة في مختلف مجالات الانتاج من حيث الفروع بميزات ها
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ان الحجم الكبير للمصرف واتساع دائرة نشاطه ، يؤدي الى تحقيق بعض الوفورات الاقتصادية التي تتمثل في انخفـاض تكلفـة الخدمـة  - أ

يحتاج لنفس الخليط من المهارات المتخصصة لوضـع سياسـات الاسـتثمار او  وع لاالمقدمة وذلك على اساس ان المصرف الكبير ذو الفر 

سياســات الاقــراض ، اذا يمكــن الاســتفادة بخــدمات المركــز الرئيســي في هــذا الصــدد ، يضــاف الى ذلــك قــدرة المصــرف الكبــير الى جــذب 

 تكاليف عندما يكون حجم العمليات كبير.تسهم في تخفيض ال وتنمية القيادات الادارية والمهارات المتخصصة التي عادة ما

توزيع المخاطر بمـا يترتـب علـى هـذا مـن تقليـل احتمـال فقـدان السـيولة . ذلـك انـه كلمـا كـبر حجـم المصـرف وتعـددت فروعـه كلمـا  - ب

. فيهـا عملياتـه اشـر، سواء اكان ذلك في ناحية تنوع الاصول ام اتساع نطاق المنطقـة الجغرافيـة الـتي يبتي تقوم بهاازداد تنوع العمليات ال

مركـزه  تـأثير، اذ يقـل بـذلك احتمـال يـادة متانـة المركـز المـالي للمصـرفوبديهي انه يترتب على تنوع الاصول والتوزيع الجغرافي للمخـاطر ز 

 .عين او على منطقة جغرافية بالذاتعلى مدين م أو، نةطارئة على صناعة معي بأزمة

الى علاقـة ايجابيـة بـين ربحيــة المصـرف وحجـم المصـرف اذا كانـت هنـاك وفـورات عاليـة ، بينمــا  الميـزة الاولى سـتؤدي أن الإشـارةوتجـدر    

 تؤدي الميزة الثانية الى علاقة سلبية اذا ادى التنوع المتزايد لمحفظة القروض الى مخاطر ائتمان منخفضة وبالتالي الى ربحية اقل .

ن الجوانـب الـتي تحكـم درجـة نمـو وتطـور الجهـاز المـالي والمصـرفي حيـث ان ن الـوعي المصـرفي يعتـبر مـإ -:والإعلانمصاريف الدعاية  -0

تثمارية زيادة الوعي المصرفي يـترجم الى زيـادة حجـم العمليـات المصـرفية وزيـادة حجـم الودائـع والـتي تقـوم المصـارف بمنحهـا في مجـالات اسـ

وتحقيق اقصـى ثـروة للمـلاك ( 2222)حسني والدوري، خر في تنمية وتطوير مختلف القطاعات الاقتصادية أو بأمتعددة تساهم بشكل 

من ناحية والحفاظ على ودائع العملاء من ناحية اخرى ووسيلتها في ذلـك هـي محاولـة اغـراء العمـلاء بشـتى وسـائل المـزيج الترويجـي والـتي 

، واذا كـان يسـتلزم الامـر (2226)رمضـان، عـلان والعلاقـات العامـة والبيـع الشخصـي وتنشـيط المبيعاتيف الدعايـة والإتتمثل في مصـار 

)هــديب،  تلطيــف عبــارات المســميات الوظيفيــة والــتي فعليــا  تنحصــر في البيــع مثــل منــدوب خــدمات العمــلاء ومــدير الحســابات المصــرفية

اية ، وتعتبر الدعالترويجية للمصرف الأهدافتتحقق  وهذه الوسائل لابد من وجود نوع من التنسيق والتكامل  فيما بينها حتى (2221

 .(2221)بوسنينة،  اقوى ادوات الاتصال التي تستخدمها المؤسسات للتعريف بنفسها وخدماتها والإعلان

ع فالدعاية وسيلة غير شخصية ومجانية تهدف الى التعريف فقط بتاريخ المنظمة او انجازاتها او كفاءة ادارتها دون ان تدخل في محاولة اقنا   

 في ذلك النهج الاخباري او الصحفي. العميل مباشرة لشراء الخدمة متبعة

 محددة من خلال وسائل الاعلان المختلفة . بأفكارالعميل  لإقناعفهي وسيلة تسويقية مدفوعة الثمن  الإعلانما أ 
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راس مال له دور هام في المحافظة علـى سـلامة ومتانـة وضـع المؤسسـات وسـلامة الأنظمـة المؤسسـاتية بشـكل عـام  إن :نسبة الملاءة-3

حيث انه يمثل الداعم الاساسي الـذي يمنـع أي خسـارة غـير متوقعـة يمكـن أن يتعـرض لهـا المصـرف مـن أن تطـال  صرفية بشكل خاصوالم

أمــوال المــودعين، فكمــا هــو معــروف ان المصــارف تعمــل في بيئــة تكتنفهــا درجــة عاليــة مــن عــدم التأكــد الأمــر الــذي ينشــأ عنــه تعرضــها 

خـاطر الائتمانيــة ومخـاطر الســوق والمخــاطر التشـغيلية والمخــاطر الاسـتراتيجية، ويــرتبط رأس المــال لمخـاطر عديــدة تشـمل بشــكل رئيســي الم

يقصـد حيـث . (2212)بتال،وثيقا بملاءة المصارف والتي تعتبر من المواضيع المهمة لكل من السلطات الرقابية والمصارف نفسها ارتباطا  

الكــروي )، كمــا يســمى الــبعض هــذه العلاقــة بكفايــة راس المــال المصــرف التجــاري صــولأبــالملاءة الماليــة العلاقــة بــين راس المــال ومجمــوع 

 ( 2222ومحمد،

حــددت لجنــة الرقابــة الى ان  مــا يخــا قيــاس المــلاءة، فقــد كانــت تعتمــد الســلطات الرقابيــة ولســنوات عديــدة نســبة الرافعــة الماليــة أمــا    

م( 1922( لعــام )1% وذلــك وفقــا  لاتفاقيــة )بــازل2عــن  للا تقــاريــة بحيــث المصــرفية الدوليــة نســبة مــلاءة راس المــال للمصــارف التج

فقــد جــاءت مقــررات لجنــة بــازل لتقــدم تعريفــا  للمــلاءة يأخــذ بعــين  .ه النســبة معيــارا  عالميــا  متبعــا  وقــد اصــبحت هــذ( 2213)المــالكي، 

ودعين وقد ميزت رأس المال إلى شريحتين رئيسيتين هما رأس الاعتبار طبيعة الدور الذي يلعبه رأس المال في تحمل الخسارة وحماية أموال الم

كما ان لجنة بازل أخذت بعين الاعتبار التباين في مخاطر اصول المصرف، مما يتضح   (2212زاهر،) المال الأساسي ورأس المال المساند،

ءة وهي احتمالية إعسار المصارف إلا أن ان أسلوب القياس الذي اقترحته لجنة بازل حاول تقديم أسلوب قياس ينسجم مع تعريف الملا

م حيـث تم إضـافة مخـاطر 1996هذا الأسلوب واجه عدة مشاكل دفعت لجنة بازل الى إجراء تعديلات مهمة عليه كان أبرزهـا في عـام 

ل( أو مـا يسـمى السوق لمقـام النسـبة وإلى العمـل أخـيرا  علـى تعديلـه بشـكل جـوهري مـن خـلال المعيـار الجديـد للمـلاءة )كفايـة رأس المـا

 -بمعيــار جديــد لكفايــة رأس المــال يهــدف إلى: 1999تقــدمت لجنــة بــازل في عــام  حيــثالــذي تم اضــافة اليــة مخــاطر التشــغيلية  2بــازل

 .(2213)المالكي، 

 تعزيز سلامة ومتانة النظام المالي والمصرفي. -

 تعزيز التنافسية بين مؤسسات الجهاز المصرفي. -

 لتي تواجه المصارف.تغطية أشمل للمخاطر ا -

 تطوير أساليب لقياس والمخاطر تتميز بدرجة عالية من الحساسية للمخاطر التي تواجه المصارف. -
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التركيــز علــى المصــارف الكبــيرة الــتي تمــارس الأنشــطة المصــرفية علــى أســاس دولي وفي نفــس الوقــت يتضــمن مبــاد  ووســائل تجعــل مــن  -

 ومتوسطة الحجم. المناسب تطبيقه من قبل البنوك الصغيرة

المبـدأ الوحيـد الـذي  ويعتـبرهـي قيـاس الحـد الأدد لدرجـة المـلاءة   مبـاديثلاثـة  ( 2بـازلالجديـد )كفاية رأس المـال ر  وقد تضمن المعيا   

 .(2213)المالكي،  ومراجعة السلطات الرقابية ومراقبة السوق.(1بازل)تضمنته 

 لسيولة النقديـة والاحتيـاطي النقـدي اللتـان يحـتف  بهمـا المصـرف التجـاري فعـلا  ولاوهو عبارة عن الفائض في ا -:الفوائض النقدية-4

ويتحـدد حجـم الفـائض  (1993)عبـدالفتاح  المصرف المركزي في شكل احتياطيات نقدية وسـيولة قانونيـة هما يطلبيدران أي عائد من 

 .(2211هندي، النقدي اللازم على ضوء حجم ونمط ثلاث مجموعات من الفوائض النقدية هي)

ون مؤكدة وهي تلك التدفقات )الداخلية والخارجية( التي يتوفر للمصرف بشأنها معلومات تكاد تك -:الفائض النقدي المجدول -أ

 ، عن حجمها وتوقيت حدوثها

حجمها مؤكدة عن  وهي تلك التدفقات التي ليس لدى المصرف بشأنها معلومات -:ائض النقدي المتوقع "يمكن التنبؤ به"الف-ب

 .يستطيع التنبؤ بها ، غير انهاو توقيت حدوثها

التنبؤ بها سواء من حيث حجمها او توقيت حدوثها وللتغلب  نلا يمكهي تلك التدفقات التي  -:الفائض النقدي غير المتوقع-ج

ف من كبار المودعين احاطته الى بعض الاجراءات الوقائية . فمثلا  قد يطلب المصر  ءاللجو بشأن تلك التدفقات يمكن  التأكدعلى عدم 

 بإخطارمقدما  باحتمال قيامهم بمسحوبات غير عادية . كذلك يمكن للمصرف ان يضع نظاما  يقوم بمقتضاه العاملين بقسم الودائع 

في  . وهناك اجراء اخر يتمثلالمناسببما يسمح بمواجهة الموقف في الوقت تغيرات معينة في حركة الودائع  او لاحظ رؤسائهم اذا ما

 .لمواجهة المسحوبات غير المتوقعة احتفاظ المصرف برصيد نقدي للطوار 

يقصد بالسيولة في معناها المطلق النقدية، أما فنيا فان السيولة يقصد بها ـقابلية المصرف على تحويل الاصل إلى أصول  -:السيولة-5

. كما هو معلوم فإن نسبة كبيرة من ( 2222ة)عبدالحميد، سائلة لمواجهة الالتزامات المالية في مدة استحقاقها أو خلال مدة قصير 

خصوم المصرف هي مستحقة الدفع عند الطلب ومن هنا يتوجب على إدارة المصرف أن تكون مستعدة لطلبات هؤلاء المودعين. لان 

يعرض ودائعهم مما قد  مجرد إشاعة عن عدم توفر سيولة كافية لدى المصرف كفيلة بان تزعزع ثقة المودعين ويدفعهم فجأة لسحب
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وعلية فان المصارف تحتف  بجزء من أموالها في شكل نقدية في الخزينة وأرصدة لدى المصارف الاخرى على شكل  .المصرف للإفلاس

حسابات جارية كاحتياطي لمواجهة حركة سحب الودائع وذلك لتطبيق قانون مراقبة المصارف الذي ينا بضرورة الاحتفاظ بنسبة من 

 (. 2226طي القانوني في شكل ودائع تحت الطلب لدى المصرف المركزي )رمضان، الاحتيا

هي عبارة عن التزامات المصرف تجاه الغير، ويمكن تعريف الالتزامات "بأنها تضحيات مستقبلية محتملة  -:المديونية )الالتزامات( -6

أو توفير خدمات لمنظمات أخرى في المستقبل نتيجة لعمليات  ، بتحويل اصولعن التزامات حالية لمنظمة معينة لفوائد اقتصادية ناشئة

لمصارف التجارية تتكون من الودائع المصرفية والاقتراض التزامات ا. وبصفة عامة فان (2222)حجازي،  أو أحداث في الماضي

      (1925،)شيحه صرفي،الم

مصدر التغذية لعمليات ( تحت الطلب(، الودائع الثابتة، ودائع الادخارالودائع الجارية )) ابأنواعهبجميع تعتبر الودائع   -الودائع : أ.  

 .(2222)الزبيدي،  بحية مقيدة بحجم الودائع المتاحة، وان قدرة المصرف على منح الائتمان والقروض لتحقيق الر المصارف

، حيث يمكن رية في الوقت المعاصرمصارف التجاتعتبر القروض بين المصارف من أهم مصادر الأموال لل  -:القروض المصرفية  -ب

أن يلجأ المصرف التجاري إلى المصرف المركزي مقترضا  المبالغ التي يحتاج إليها تحت شروط معينة يضعها المصرف المركزي ويمكن أيضا 

، وتشكل هذه ةأو عندما يواجه عجزا  في السيولللمصرف التجاري أن يقترض من غيره من المصارف عندما يحتاج إلى أموال للتوظيف 

 .(1925 القروض نسبة ضئيلة بالنسبة لإجمالي مصادر أموال المصرف التجاري)شيحه،

ومحتويات  دراسةالأسلوب التطبيقي المتبع في الدراسة من حيث مجتمع وعينة ال الجانبيتناول هذا  -:مجتمع وأسلوب الدراسة-22

 .ختبار فرضيات الدراسةالمستخدم لا الإحصائيوأسلوب جمع البيانات وأسلوب التحليل 

ة مصارف تجارية شر والتي تتكون من عالمصارف التجارية  جميع من يتكون مجتمع الدراسة -:مجتمع وعينة الدراسة -22-2

مصرف التجارة و ، مصرف الصحاريو ، مصرف الوحدةو  ،المصرف التجاري الوطنيو  ،المصارف الأهلية "مصرف الجمهورية إليبالإضافة 

 المصارف الأهلية" و ،مصرف الوفاء، مصرف الإجماع العربي و ،ف الأمان للتجارة والاستثمارمصر و ، ميةتنوال

تتكون من المصارف التجارية ذات الملكية العامة ونظرا لصعوبة تبني أسلوب المسح الشامل لكل مفردات المجتمع،  :عينة الدراسةا أم   

. بالإضافة إلى مصرف التجارة والتنمية طني لتميزهما بالانتشار الجغرافيالو فقد اقتصرت الدراسة على مصرف الوحدة ومصرف التجاري 
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ستخدم في ذي الملكية الخاصة لتميز نشاطه. وقد تم استبعاد المصارف التجارية الأخرى  لصعوبة  الحصول علي البيانات المالية التي ت

 .احتساب متغيرات الدراسة

مالية متتابعة،  ةسن ةإحدى عشر في شكل سلسلة زمنية تغطي  دراسةيانات الخاصة بالتم تجميع الب -البيانات:أداة تجميع -22-0

 في الحصول على البيانات المطلوبة للبحث من القوائم المالية دراسةال ت هذهم ، وقد اعتمد2215م حتى عام 2212تبدأ من 

 .نوات المالية الخاصة بفترة البحثالبحث عن الس ةنلعيللمصارف التجارية 

بعد تجميع متغيرات الدراسة من القوائم المالية والتقارير السنوية المنشورة  -:الإحصائية  المستخدمة في الدراسةالأساليب -22-3

 -:التاليةثم استخدام الأساليب الإحصائية  المركزي،عن مصرف ليبيا 

المصارف أكثر تناسقا  واستقرارا  في بياناتها وهو عبارة عن مقياس إحصائي يستخدم لمعرفة أي  (:C.Vمعامل الاختلاف أو التغير )

 :المعادلة الآتية  خلال فترة الدراسة وذلك لكل متغير من متغيرات الدراسة المستقلة والتابعة ، ويمكن قياس معامل الاختلاف عن طريق

C.V =                                                        
 : أنحيث 

C.V ف  ا  اتتيي   = معامل الاختلا 

S  الانح اف  اتمعياري تقيم =X   عن اتوسط اتحسابي 

X اتوسط اتحسابي تقيم =X   

 

 -( : on FactoriatiIn F Varianceمعامل تضخم اتتباين )

لمستقلة ،فإذا كان الارتباط بين بين المتغيرات ا همة التي تواجه الانحدار المتعدد هي إمكانية وجود ارتباطإحدى المشاكل الممن  إن

الخطي تضاؤل مصداقية معاملات الانحدار، ويتم الكشف عن الارتباط  المتغيرات المستقلة قويا، فإن ذلك يؤدي إلى

التباين  خمضتبين المتغيرات المستقلة عن طريق استخراج معامل (  (Detection  of  Muticollinearityالمتعدد

(Varionce In Fiaton Factor( والذي يرمز لها بالرمز )VIF .) 

 -تعدد بين المتغيرات المستقلة هو :من الحلول المقترحة لمعالجة مشكلة الارتباط الخطي الم

بما أن مشكلة الارتباط الخطي المتعدد هي في الأساس مشكلة   -:(Additional data)استخدام بيانات إضافية   -(2)

 قة تعالج المشكلة بزيادة البيانات المستعملة أي بزيادة حجم العينة .فإن هذه الطري ابيانات عينة ، لذ

S 
x 

 011× 
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الارتباط الخطي من الطرق المستخدمة أيضا لمعالجة مشكلة  -: (Dropping Variables)إسقاط بعض المتغيرات  -(0)

ونظرا .(222: ص.) فتحي بوسدرةىية مع المتغيرات المستقلة الأخر هي إسقاط المتغير المستقل الذي يرتبط بعلاقة خطية قو  المتعدد

 ستخدم الاقتراح الثاني وهو إسقاط بعض المتغيرات المستقلة. تبيانات إضافية، فإن هذه الدراسة سوف  ىلصعوبة الحصول عل

وهو عبارة عن المقياس الإحصائي  :(Coefficient of Multiple Correlationمعامل الارتباط المتعدد )     

     .( مجتمعة( x k-  K.….,X2,X" والمتغيرات المستقلة yلقياس العلاقة بين المتغير التابع "المستخدم بشكل واسع 

 

R= 

          22
xnxi  














 

22
ynyi

 
 -:حيث إن 

x تمثل اتوسط اتحسابي تقيمx 
y  تمثل اتوسط اتحسابي تقيمy 

 R : ت مز تمعامل الارتباط بي سون ، حيث ان- 

1  R 1- 
. فإذا  rسيكون هو نفسه  R( فإن    -Kعندما يحتوي نموذج الانحدار علي متغير مستقل واحد أي عندما ) أنه  مع ملاحظة   

( وإذا كانت العلاقة قوية وسالبه 1( تقترب من )Rن قيمة ) إكانت العلاقة بين المتغير التابع والمتغيرات المستقلة قويه وموجبة ف

  نهإ ن العلاقة ضعيفة ، وهنا نستطيع القولأ( من الصفر فيعني ذلك R( وكلما اقتربت قيم )1-( تقترب من )Rعكسية ، فإن قيمة )

( تقترب من الواحد وكلما ابتعدت النقاط عن خط Rخط الانحدار فإن قيمة ) ىكلما تقترب النقاط من خط الانحدار أو تقع عل

 ( تقترب من الصفر .Rالانحدار فإن قيمة )

( وليس Imperfect)بها الارتباط الخطي غير التام  الارتباط بين المتغير التابع والمتغيرات المستقلة فيقصد ىوعندما تتحدث عل-

 ( .Perfectالارتباط الخطي التام )

  yxnyx
ii
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 (  X K-  ,……,X2,X( والمتغيرات المستقلة )yويقصد بالارتباط  الخطي التام أنه توجد علاقة تامة بين المتغير التابع ) -

تغيرات المستقلة مجتمعة  والم، وفي هذه الحالة يكون معامل الارتباط المتعدد بين المتغير(Yولا توجد متغيرات آخري تؤثر في )

  (+R=1)هي

( وبقية المتغيرات المستقلة ، فيعني ذلك أنه توجد متغيرات أخري تؤثر في yأما حالة وجود علاقة خطية غير تامة بين المتغير التابع )-

( ويطلق عليها الخطأ eiمز )المتغير التابع بالإضافة للمتغيرات المستقلة ولكن هذه المتغيرات لا تظهر في النموذج ، ويرمز لها بالر 

 -R   >1< 1تظهر في نموذج الانحدار . وهنا معامل الارتباط المتعدد يقع ما بين لم التي  الأخرىالعشوائي الذي يمثل المتغيرات 

يل ظهوره في وهذه الدراسة تبحث علي الارتباط الخطي المتعدد غير التام وليس الارتباط الخطي المتعدد التام الذي يكون من المستح   

 مثل هذا النوع من الدراسات. 

المتغيرات في  نسبة التغير ( الذي يمكن تفسيرهyالتابع ) في المتغير وهو عبارة عن نسبة التغير -:R 0معامل التحديد المتعدد   

 (، أي نسبة تأثير المتغيرات المستقلة في المتغير التابع . X K-  ……,X2.Xالمستقلة )

  Analysis of Varianceتحليل التباين  

مة خدالقيمة الإحصائية المستعندما تكون  وجود تأثير معنوي للمتغير المستقل على المتغير التابع مدى وقد تم استخدامه لاختبار    

 .α=2.25 مستوى أهمية عند Fهي قيمة توزيع 

 (of Variance One-way Analysis جدول تحليل التباين في اتجاه واحد ) أتيوفيما ي

 ( :Anova Table) تحليل التباين الأحادي (0جدول رقم )

 (:Coefficient of Variationمعامل الاختلاف أو التغير المعياري )

 

 المحسوبة Fقيمة 

Computed f 

 mssمتوسط المربعات 

Mean squares 

 dfدرجات الحرية 

Degree              

     of  freedom 

 "ssمجموع المربعات "

Sum of squares 

مصدر الاختلافات 

S.O.V 

Source of 

variation 

 

=  MST        

MSe         

SStr            

MST =   K-           

 

SSe              

MSe=  n-k            

K-  

 

 

K(n-   

SSr 

 

 

SSe 

بين اتمعاملات 

regression 

داخل    اتمعاملات 

"اتخطأ اتعشوائي" 

Random Error 

  (Kn-   SST  اتمجموعTotal 
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، ويعتبر الانحراف المعياري من المشاهدات داخل المجموعة الواحدةيمكن تعريف الاختلاف "التشتت" على انه التقارب او التباعد بين    

موع مربع انحرافات اهم مقاييس التشتت وهو الاكثر استخداما  في القوانين والنظريات الاحصائية ويعرف بانه "الجذر التربيعي لمتوسط مج

التشتت" صورة واضحة عن الاختلاف " لإعطاء يلا يكف، الا ان الانحراف المعياري وحده (sالقيم عن متوسطها ويرمز لها بالرمز )

، فان الاعتماد على الانحراف نواع او ان اوساطها غير متساوية، خاصة اذا كانت المشاهدات مختلفة الاداخل مجموعة من البيانات

على تمييز محدد من ناحية او  دلا تعتم، ولهذا السبب وجدت مقاييس (2223ية ، وغير منطقية )القاضي، اري ستكون غير واقعالمعي

، ومن بين هذه المقاييس معامل الاختلاف حيث يقيس هذا أخرىابية لظاهرة واحدة من ناحية في حالة اختلاف الاوساط الحس

"، وبالطبع كلما كبر معامل الاختلاف دل ذلك على قوة نسبي "التشتت كنسبة مئوية للمتوسطختلاف النسبي أي التشتت الالمعامل الا

التشتت بين مفردات توزيع الظاهرة في حين اذا صغر معامل الاختلاف كلما دل ذلك على ضعف التشتت بين مفردات توزيع الظاهرة 

 (.2225)عبدربه، 

ي بيانات مجتمع الدراسة أكثر تناسقا  واستقرارا  خلال فترة الدراسة وذلك لكل متغير يستخدم معامل الاختلاف لمعرفة أ أخروبمعنى    

 من متغيرات الدراسة المستقلة والتابعة ، بحيث تقارن مع بعضها البعض والتي تحقق اقل قيمة لمعامل الاختلاف لكل متغير تعتبر بياناتها

 صارف قيد الدراسة .في ذلك المتغير أكثر استقرارا  وانسجاما  من بقية الم

 يعرض الجدول التالي نتائج معامل الاختلاف أو التغير لكل مصرف ولكل متغير (2جدول رقم  )

 المتغيرات       

 المصرف
 الربحية

حجم 

 المصرف

نسبة 

 الملاءة

نسبة 

 المديونية

الفائض 

 النقدي
 السيولة

الدعاية 

 والاعلان

 %2. %82 %42 %2 6. %7 01 %5 .. %4 .6 التجاري الوطني

 %62 %5 02 %5 88 %8 4 %6 00 %.0 %5 5. الوحدة

 %7 50 %6. %85 %80 %02 %71 %52 التجارة والتنمية

 

 -من خلال الجدول أعلاه المقارنة بين المصارف التجارية على النحو التالي :

توزيع  ل تشتت بين مفرداتاق الوحدةلمصرف يتضح ان بيانات المتغير التابع )ربحية المصرف التجاري(  (2رقم ) من خلال الجدول-   

. مما يؤدي ذلك الى انعدام ثابت خلال فترة الدراسة الوحدة، فعند الرجوع الى بيانات المتغير التابع نجد ان المتغير التابع لمصرف الظاهرة

قل تشتتا  الى الاكبر تشتتا  على الترتيب من الا ، اما بقية المصارف الاخرى فهيوالمتغيرات المستقلة لهذا المصرفالعلاقة بين المتغير التابع 

 .، مصرف التجارة والتنميةمصرف التجاري الوطني" 
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، ثم تأتي واستقرارا  ، أي اكثر تناسقا  المصرف لمصرف الوحدة اقل تشتتا   ن بيانات حجمأخلال الجدول السابق  من أيضا  ويتضح      

،  "مصرف التجاري الوطنيا  في بيانات حجم المصرف للمصارف الاخرى على النحو التاليفي الترتيب من الاقل تشتتا  الى الاكثر تشتت

، أي لمصرف التجاري الوطني اقل تشتتا  كذلك من خلال الجدول السابق يتضح ان بيانات نسبة الملاءة ل ".مصرف التجارة والتنمية

ى على النحو التالي للمصارف الاخر  نسبة الملاءة الاكثر تشتتا  في بيانات ، ثم تأتي في الترتيب من الاقل تشتتا  الىواستقرارا  اكثر تناسقا  

 مصرف التجارة والتنمية ".،مصرف الوحدة "

، مما يدل على واستقرار بيانات نسبة المديونية معامل الاختلاف لمصرف الوحدة قد اخذ الترتيب الاول في تناسق أنكذلك يتضح    

الاكثر تشتتا   على الترتيب من الاقل تشتتا  الى تأتيالمصادر الخارجية والمصادر الداخلية لهذا المصرف ثم  ما بينالاستقرار النسبي 

حجم " بيانات مصرف التجارة والتنمية  نأمصرف التجاري الوطني، مصرف التجارة والتنمية"، ومما يجب ملاحظته المصارف الاخرى "

يعزي ، و انات هذا المصرفمما يدل على عدم استقرار وتناسق بي الاخيرالترتيب  أخذتقد  "ونسبة المديونية و نسبة الملاءة المصرف

الخدمات المصرفية  هذه النتيجة بانه على الرغم من حداثة هذا المصرف الا انه قام بتقديم خدمات متميزة وجديدة على سوق الباحثون

م استقرار بيانات نسبة المديونية علاوة على ذلك الزيادة المستمرة في حقوق دي الى الاقبال الهائل للمودعين وبالتالي عدأفي ليبيا مما 

قة لديهم في هذا المصرف ، وان عدم استقرار المصادر الخارجية والمصادر ثالملكية اكثر من مرة بهدف حماية اموال المودعين وبث ال

 الداخلية اثر على استقرار بيانات حجم المصرف.

على الترتيب الثاني "مصرف التجارة والتنمية  يأتي، ثم النقدي لمصرف الوحدة اقل تشتتا   بق ان بيانات الفائضيتضح من الجدول الساو  

، كما اظهر معامل الاختلاف ايضا  ان اكثر المصارف لحجم الفائض النقدي لهذه المصارفمما يؤكد ذلك على مدى الثبات النسبي 

، حيث دية لهذا المصرفمما يدل على عدم كفاءة ادارة التدفقات النق لتجاري الوطنياتشتتا  في بيانات الفائض النقدي هو مصرف 

 %. 62اظهر معامل الاختلاف ان انحراف متغيرات الفائض النقدي عن المتوسط بنسبة 

على  تأتية، ثم من الجدول السابق ان بيانات السيولة النقدية لمصرف الوحدة اقل تشتتا  بين مفردات توزيع الظاهر  أيضا  يتضح و    

الجيدة للسيولة  الإدارةالترتيب الثاني والثالث على التوالي "مصرف التجارة والتنمية ، مصرف التجاري الوطني" وهو بالتالي مؤشر على 

 لقدرتها على الوفاء بالتزامات . وتأكيدا  
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بقية المصارف  أما، ري الوطني اقل تشتتا  لمصرف التجايتضح من الجدول السابق ان بيانات مصاريف الدعاية والاعلان كذلك     

 .مصرف التجارة والتنمية، مصرف الوحدة"تشتتا   الأكبرالاخرى فهي على الترتيب من الاقل تشتتا  الى 

 -اختبار فرضيات الدراسة: -22-4

 بالنسبة للمصارف مجتمعة . -أولا :

 -:الكشف عن الارتباط الخطي المتعدد واختيار أفضل نموذج

 ( للمصارف مجتمعة Sig( ومستوي المعنوية)Vif( معامل تضخم التباين )3قم )جدول ر 
    

 

 

 

  :انحدار متعدد ثة نماذجثلا( علي 3يحتوي الجدول رقم ) 

وجميع المتغيرات المستقلة،  (الربحية)يحتوي النموذج الأول علي نتائج الانحدار المتعدد الذي يجمع المتغير التابع  -:النموذج الأول- 

 = Vif) الاصول إجماليو ، ( .Vif= 13) مصاريف الدعاية والاعلان( لكل من Vifحيث نلاح  أن معامل تضخم التباين )

، وللتخلا من هذه المشكلة طي متعدد بين المتغيرات المستقلةهناك مشكلة ارتباط خعلى أن ، مما يدل ذلك (12( أكبر من ) .  

ط أقل المتغيرات (، حيث يتم إسقامصاريف الدعاية والاعلانهذه المتغيرات المستقلة )إجمالي الأصول أو  ىحدإلابد من إسقاط 

(هو أقل المتغيرات المستقلة معنوية مصاريف الدعاية والاعلانالمعنوية نلاح  أن المتغير المستقل ) ىمستو ، وعند اختبار المستقلة معنوية

(Sig =.    )عليه إسقاط هذا المتغير أولا. ثم نقوم بتوفيق نموذج انحدار متعدد آخر بين المتغير التابع والمتغيرات المستقلة  مما يترتب

 ضحه النموذج الثاني. و ( الذي تم إسقاطه، وهذا مما ييف الدعاية والاعلانمصار المتغير المستقل ) باستثناء

لا ( مما يدل أنه 12( لجميع المتغيرات المستقلة أقل من )VIFنلاح  في النموذج الثاني أن معامل تضخم التباين ) -:النموذج الثاني

متغير مستقل  ( تنخفض كلما تم حذف P-Valueأن قيمة )، كما ، تربط بين المتغيرات المستقلةةعلاقة خطية مرتفعة غير تام دتوج

 النماذج              

 المتغيرات المستقلة

 النموذج الثالث  النموذج الثاني   النموذج الأول   

Vif Sig Vif Sig Vif Sig 

 ---- -- -                     إجمالي الأصول

                              نسبة الملاءة

                          6 . نسبة المديونية

                              نسبة الفوائض النقدية

                              نسبة السيولة النقدية

 ---- ---- ---- ----           مصاريف الدعاية والاعلان
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(حتى تتحصل على أفضل  P-Value =0.520، وقد تم إسقاط أقل المتغيرات معنوية وهو إجمالي الأصول )ليس له تأثير معنوي

 .نموذج يربط المتغير التابع مع المتغيرات المستقلة

نسبة  ونسبة المديونية  و الملاءة نسبة لمتغير التابع والمتغيرات المستقلة )نموذج انحدار متعدد يربط ا أفضلهو  -:ثالالنموذج الث

 ( .نسبة السيولة النقدية و الفوائض النقدية

 التدريجي.ملخا معنوية نموذج الانحدار 

 ار التدريجي للمصارف مجتمعةملخص معنوية نموذج الانحد (4جدول رقم)

 R R  (8رقم ) اتنموذج
  

P-Value 

               

 
 P-Valueيتضمنها هذا النموذج لها علاقة ذات دلاله معنوية بالمتغير التابع ) الذيتشير نتائج تحليل الانحدار أن المتغيرات المستقلة 

علي المتغير التابع  ( من المتغيرات التي تطرأ 2R= % .  ( حيث وجد أن المتغيرات المستقلة المكونة للنموذج تفسر )   .=

أن الارتباط بين المتغير التابع  إلى، أيضاتأثير عوامل أخرى ، كما تشير النتائج  ( من تلك المتغيرات ترجع إلى .22 ( أما ))الربحية 

هو عبارة عن ارتباط  )نسبة الملاءة و نسبة المديونية و نسبة الفوائض النقدية و نسبة السيولة النقدية( .)الربحية ( والمتغيرات المستقلة 

 نتائج تحليل الانحدار التدريجي، (    .R =0قوى )

 للمصارف مجتمعة نتائج تحليل الانحدار التدريجي (5جدول رقم )

 

 -ي:أتيضح ما ( يت5الموضحة في الجدول رقم ) التدريجي،من خلال نتائج تحليل الانحدار 

 "(علاقة ذات دلالة إحصائية بين حجم المصرف وبين الربحية  دلا توج: )"الفرضية الأولي

أظهرت نتائج الدراسة أن هناك علاقة عكسية بين ربحية المصارف التجارية وحجم المصرف مقاسا باللوغاريتم الطبيعي لأجمالي    

%وتعزى الدراسة عدم وجود علاقة 5( عند مستوى معنوية  P –Value = . 2الأصول ولكن ليست ذات دلالة إحصائية )

ارتباط ذات دلالة إحصائية إلي محدودية الفرص الاستثمارية في الدولة وذلك لغياب دور سوق الأوراق المالية وعدم توافر الضمانات 

اتمعاملات غي   اتنموذج

 اتمعيارية

اتخطاء 

 اتعشوائي 

اتمعاملات 

 اتمعيارية

 مستوي اتمعنوية (Tاختبار)

(Sig) 

Constant   (8) -     
E-   

      -.    .    

      نسبة الملاءة
E-   

     .     .         

    - نسبة المديونية
E-   

     -.    -           

      نسبة الفوائض النقدية
E-   

                     

      نسبة السيولة النقدية
E-  _

      .   -      -      
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العلاقة ليست المصارف التجارية .وبما أن الكافية التي تشجع المصارف على منح المزيد من الائتمان مما أثر ذلك على تركيبة أصول 

علاقة ذات دلالة إحصائية بين حجم  دلا توج%، أذا  يتم قبول الفرضية الرئيسية" وهي 5عند مستوى معنوية  ذات دلالة إحصائية

 المصرف وبين الربحية

 ("الربحية وبين نسبة الملاءة  علاقة ذات دلالة إحصائية بين دلا توج)""  الفرضية الثانية

 P –Valueبين ربحية المصارف التجارية ونسبة الملاءة  ذات دلالة إحصائية ) عكسيةأظهرت نتائج الدراسة أن هناك علاقة    

. وبما  .   الربحية بنسبة  انخفاض% سوف يؤدي إلى 5%، حيث إن زيادة نسبة الملاءة بنسبة 5(عند مستوى معنوية    . 

)"توجد علاقة ذات دلالة إحصائية بين يتم رفض الفرضية الصفرية وقبول الفرضية البديلة وهي "  أن العلاقة ذات دلالة إحصائية إذا

 .نسبة الملاءة وبين الربحية "(

 "الربحية  وبين نسبة المديونية علاقة ذات دلالة إحصائية بين دلا توج" الفرضية الثالثة    

 P –Valueلمصارف التجارية ونسبة المديونية  ذات دلالة إحصائية )أظهرت نتائج الدراسة أن هناك علاقة طردية بين ربحية ا

. وبما أن %25.2% سوف يؤدي إلى زيادة الربحية بنسبة 5%، حيث إن زيادة نسبة المديونية بنسبة 5(عند مستوى معنوية    . 

نسبة  جد علاقة ذات دلالة إحصائية بين"تو العلاقة ذات دلالة إحصائية إذا يتم رفض الفرضية الصفرية وقبول الفرضية البديلة وهي 

 ."الربحية وبينالمديونية 

 الربحية " وبين الفوائض النقديةنسبة  علاقة ذات دلالة إحصائية بين دلا توج" -الفرضية الربعة: 

– Pصائية )ذات دلالة إح فوائض النقديةبين ربحية المصارف التجارية ونسبة ال عكسيةأظهرت نتائج الدراسة أن هناك علاقة    

Value =.000 الربحية  انخفاض% سوف يؤدي إلى 5بنسبة  الفوائض النقدية%، حيث إن زيادة نسبة 5(عند مستوى معنوية

توجد علاقة ذات . وبما أن العلاقة ذات دلالة إحصائية إذا يتم رفض الفرضية الصفرية وقبول الفرضية البديلة وهي " %35.2بنسبة 

 الربحية " وبين لفوائض النقديةا نسبة دلالة إحصائية بين

 "الربحية  وبين نسبة السيولة النقدية علاقة ذات دلالة إحصائية بين دلا توج"  -:الفرضية الخامسة
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 P –Valueالنقدية ذات دلالة إحصائية ) السيولةأظهرت نتائج الدراسة أن هناك علاقة طردية بين ربحية المصارف التجارية ونسبة 

 . %39.3% سوف يؤدي إلى زيادة الربحية بنسبة 5النقدية بنسبة  السيولة%، حيث إن زيادة نسبة 5عنوية (عند مستوى م   . 

" توجد علاقة ذات دلالة إحصائية بين وبما أن العلاقة ذات دلالة إحصائية إذا يتم رفض الفرضية الصفرية وقبول الفرضية البديلة وهي  

 نسبة السيولة النقدية وبين الربحية "

 وبين الربحية "( مصاريف الدعاية والاعلانعلاقة ذات دلالة إحصائية بين  دلا توج)" -:لسادسةفرضية اال

ولكن ليست ذات دلالة  ومصاريف الدعاية والاعلانبين ربحية المصارف التجارية  طرديةأظهرت نتائج الدراسة أن هناك علاقة 

 هذه النتيجة متوافقة مع كتابات وأراء الباحثين في مجال التسويق تأتيو  %5( عند مستوى معنوية    .P –Value =0إحصائية )

والإعلان بان تأثير الدعاية والإعلان على الربحية سيكون ايجابيا  على المنظمة  عندما يكون مصمم ومنفذ على أسس علمية ."فإذا 

السوق وإذا افتقرت السلعة إلى السوق ضاع رأس المال كل  افتقر الإعلان إلى الفن لم يجذب الأنظار وإذا افتقر إلى القراءة ضاع أثره فقد

%، أذا  يتم قبول 5وبما أن العلاقة ليست ذات دلالة إحصائية عند مستوى معنوية  .هذا بسبب الافتقار إلى الأسس العلمية السليمة"

 ين الربحيةالفرضية الرئيسية" وهي لاتوجد علاقة ذات دلالة إحصائية بين مصاريف الدعاية والاعلان وب

  .الكشف عن الارتباط الخطي المتعدد واختيار أفضل نموذج :مصرف الوحدة -:ثانيا 

 ( لمصرف الوحدة Sig( ومستوي المعنوية)Vif( معامل تضخم التباين )6جدول رقم )
 

 

 

 

  :نموذجيين انحدار متعدد( علي 6يحتوي الجدول رقم ) 

يحتوي النموذج الأول علي نتائج الانحدار المتعدد الذي يجمع المتغير التابع )الربحية( وجميع المتغيرات المستقلة، حيث -:النموذج الأول-

ى أن ( ، مما يدل ذلك عل12( ، أكبر من )Vif= 13.5مصاريف الدعاية والاعلان ) لي( Vifنلاح  أن معامل تضخم التباين )

هناك مشكلة ارتباط خطي متعدد بين المتغيرات المستقلة ، وللتخلا من هذه المشكلة لابد من إسقاط إحدى هذه المتغيرات المستقلة 

 النماذج              

 المتغيرات المستقلة

 النموذج الثاني   النموذج الأول   

Vif Sig Vif Sig 

                    الي الأصولإجم

                    نسبة الملاءة

                2 8 نسبة المديونية

                    نسبة الفوائض النقدية

                    نسبة السيولة النقدية

 ---- ----           مصاريف الدعاية والاعلان
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)مصاريف الدعاية والاعلان(، حيث يتم إسقاط أقل المتغيرات المستقلة معنوية ، وعند اختبار مستوى المعنوية نلاح  أن المتغير 

( مما يترتب عليه إسقاط هذا المتغير أولا. ثم نقوم Sig =.755الدعاية والاعلان(هو أقل المتغيرات المستقلة معنوية )المستقل )مصاريف 

تم بتوفيق نموذج انحدار متعدد آخر بين المتغير التابع والمتغيرات المستقلة باستثناء المتغير المستقل )مصاريف الدعاية والاعلان( الذي 

 ضحه النموذج الثاني. إسقاطه، وهذا مما يو 

نسبة الملاءة و نسبة المديونية و حجم المصرف و هو أفضل نموذج انحدار متعدد يربط المتغير التابع والمتغيرات المستقلة )  النموذج الثاني

 نسبة الفوائض النقدية و نسبة السيولة النقدية( .

 ملخا معنوية نموذج الانحدار التدريجي.

 نموذج الانحدار التدريجي لمصرف الوحدة ملخص معنوية (7جدول رقم)

 R R (2رقم ) النموذج
  

P-Value 

               

 
-Pتشير نتائج تحليل الانحدار أن المتغيرات المستقلة الذي يتضمنها هذا النموذج لها علاقة ذات دلاله معنوية بالمتغير التابع )   

Value =00  حيث وجد أن المتغيرات المستقلة المكو )( 2%= .  نة للنموذج تفسرRمن التغيرات التي تطرأ عل )المتغير  ى

من تلك المتغيرات ترجع إلي تأثير عوامل أخرى ، كما تشير النتائج أيضا ، بأن الارتباط بين المتغير التابع  .  أما  ،التابع )الربحية (

، المخاطر ، رأس المال مخاطر هامش الفائدة ، تكلفة الودائع ، )الربحية ( والمتغيرات المستقلة )نسبة الأصول الثابتة ، نوعية القروض 

 (                               R =0.9نشاطات خارج الميزانية ( هو عبارة عن ارتباط قوى )

 نتائج تحليل الانحدار التدريجي واختبار الفرضيات - 

 لمصرف الوحدة نتائج تحليل الانحدار التدريجي (8جدول رقم )

 

 

المعاملات غير  وذجالنم

 المعيارية

الخطاء 

 العشوائي 

المعاملات 

 المعيارية

 مستوي المعنوية (Tاختبار)

(Sig) 

Constant    - .   
E-   

      -.    .    

      اجمالي الاصول
E-  -

          - 6 422-      

      نسبة الملاءة
E-   

                     

    - نسبة المديونية
E-   

     -     -           

      نسبة الفوائض النقدية
E-   

                     

      نسبة السيولة النقدية
E-  _

          -      -      

mailto:BAYAN.J@su.edu.ly


 0202مجلة البيان العلمية                     العدد التاسع                     يونيو 

BAYAN.J@su.edu.ly       

 

 :اختبار الفرضيات -

 )لا توجد علاقة ذات إحصائية بين حجم المصرف وبين الربحية ( -:الفرضية الأولي -

هناك علاقة طردية بين ربحية المصارف التجارية وحجم المصرف مقاسا باللوغاريتم الطبيعي ذات دلالة  أظهرت نتائج الدراسة أن   

زيادة  % سوف يؤدي إلى1ن زيادة حجم المصرف بنسبة إ%. حيث 5معنوية  ى(عند مستو  P –Value =0.02إحصائية )

رفض الفرضية الرئيسية وقبول الفرضية البديلة وهي"توجد علاقة  يتم .وبما أن العلاقة ذات دلالة إحصائية أذا    .  .%الربحية بنسبة  

 طردية ذات دلالة إحصائية بين حجم المصرف والربحية".

 والربحية"  الملاءةعلاقة ذات دلالة إحصائية بين  نسبة  دلا توج" -:الفرضية الثانية

 P –Valueذات دلالة إحصائية ) الملاءةية ونسبة بين ربحية المصارف التجار  عكسيةأظهرت نتائج الدراسة أن هناك علاقة    

الربحية بنسبة   انخفاض % سوف يؤدي إلى1حيث إن زيادة نسبة الملاءة بنسبة %  5معنوية  ى( عند مستو    .  

دية ذات "توجد علاقة طر  .وبما أن العلاقة ذات دلالة إحصائية أذا  يتم رفض الفرضية الرئيسية وقبول الفرضية البديلة وهي22. 2. 

 دلالة إحصائية بين نسبة الملاءة والربحية".

 علاقة ذات دلالة إحصائية بين نسبة المديونية وبين الربحية " دلا توج"  -:الفرضية الثالثة

 P –Valueأظهرت نتائج الدراسة أن هناك علاقة طردية بين ربحية المصارف التجارية ونسبة المديونية  ذات دلالة إحصائية )   

. وبما أن %36.3% سوف يؤدي إلى زيادة الربحية بنسبة 5%، حيث إن زيادة نسبة المديونية بنسبة 5(عند مستوى معنوية    . 

العلاقة ذات دلالة إحصائية إذا يتم رفض الفرضية الصفرية وقبول الفرضية البديلة وهي "توجد علاقة ذات دلالة إحصائية بين نسبة 

 المديونية وبين الربحية "

 علاقة ذات دلالة إحصائية بين نسبة الفوائض النقدية وبين الربحية " دلا توج"  -ية الربعة:الفرض

 P –Valueبين ربحية المصارف التجارية ونسبة الفوائض النقدية ذات دلالة إحصائية ) عكسيةأظهرت نتائج الدراسة أن هناك علاقة 

الربحية بنسبة  انخفاض% سوف يؤدي إلى 5النقدية بنسبة %، حيث إن زيادة نسبة الفوائض 5(عند مستوى معنوية    . 

. وبما أن العلاقة ذات دلالة إحصائية إذا يتم رفض الفرضية الصفرية وقبول الفرضية البديلة وهي " توجد علاقة ذات دلالة 22.3%

 إحصائية بين نسبة الفوائض النقدية وبين الربحية "
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 لالة إحصائية بين نسبة السيولة النقدية وبين الربحية "علاقة ذات د دلا توج"  -:الفرضية الخامسة

– Pأظهرت نتائج الدراسة أن هناك علاقة طردية بين ربحية المصارف التجارية ونسبة السيولة النقدية ذات دلالة إحصائية )   

Value =.000 زيادة الربحية بنسبة % سوف يؤدي إلى 5%، حيث إن زيادة نسبة السيولة النقدية بنسبة 5(عند مستوى معنوية

. وبما أن العلاقة ذات دلالة إحصائية إذا يتم رفض الفرضية الصفرية وقبول الفرضية البديلة وهي " توجد علاقة ذات دلالة 35.22%

 إحصائية بين نسبة السيولة النقدية وبين الربحية "

 ة والاعلان وبين الربحية "(علاقة ذات دلالة إحصائية بين مصاريف الدعاي دلا توج)" -:الفرضية السادسة

أظهرت نتائج الدراسة أن هناك علاقة طردية بين ربحية المصارف التجارية ومصاريف الدعاية والاعلان ولكن ليست ذات دلالة 

% وبما أن العلاقة طردية ليست ذات دلالة إحصائية إذا يتم قبول 5( عند مستوى معنوية P –Value =0.755إحصائية )

 علاقة ذات دلالة إحصائية بين مصاريف الدعاية والاعلان وبين الربحية دلا توجسية وهي الفرضية الرئي

 )مصرف التجاري الوطني(-ثالثا:

 -الكشف عن الارتباط الخطي المتعدد واختيار أفضل نموذج:

 

 ( لمصرف التجاري الوطني Sig( ومستوي المعنوية)Vif( معامل تضخم التباين )9جدول رقم )

 

 ( علي ثلاثة نماذج انحدار متعدد 9يحتوي الجدول رقم ) 

د الذي يجمع المتغير التابع )الربحية( وجميع المتغيرات المستقلة، حيث يحتوي النموذج الأول علي نتائج الانحدار المتعد-:النموذج الأول-

(  . Vif = 1( ، و اجمالي الاصول ) . Vif= 1( لكل من مصاريف الدعاية والاعلان )Vifنلاح  أن معامل تضخم التباين )

طي متعدد بين المتغيرات المستقلة ، ( ، مما يدل ذلك على أن هناك مشكلة ارتباط خ12أكبر من )( Vif = 10.6و نسبة الملاءة )

 النماذج              

 المتغيرات المستقلة

 النموذج الثالث  النموذج الثاني   النموذج الأول   

Vif Sig Vif Sig Vif Sig 

 ---- -- -                     إجمالي الأصول

                               نسبة الملاءة

                          6 4 نسبة المديونية

                              نسبة الفوائض النقدية

    .                         نسبة السيولة النقدية

 ---- ---- ---- ----           مصاريف الدعاية والاعلان
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مصاريف الدعاية  أونسبة الملاءة  وللتخلا من هذه المشكلة لابد من إسقاط إحدى هذه المتغيرات المستقلة )إجمالي الأصول أو

)مصاريف  والاعلان(، حيث يتم إسقاط أقل المتغيرات المستقلة معنوية ، وعند اختبار مستوى المعنوية نلاح  أن المتغير المستقل

( مما يترتب عليه إسقاط هذا المتغير أولا. ثم نقوم بتوفيق نموذج  Sig =. 2الدعاية والاعلان(هو أقل المتغيرات المستقلة معنوية )

ذا مما انحدار متعدد آخر بين المتغير التابع والمتغيرات المستقلة باستثناء المتغير المستقل )مصاريف الدعاية والاعلان( الذي تم إسقاطه، وه

 يوضحه النموذج الثاني. 

لا ( مما يدل أنه 12( لجميع المتغيرات المستقلة أقل من )VIFنلاح  في النموذج الثاني أن معامل تضخم التباين ) -:النموذج الثاني

متغير ( تنخفض كلما تم حذف  P-Valueعلاقة خطية مرتفعة غير تامة ، تربط بين المتغيرات المستقلة ، كما أن قيمة ) دتوج

(حتى تتحصل على    P-Value =0.5مستقل ليس له تأثير معنوي ، وقد تم إسقاط أقل المتغيرات معنوية وهو إجمالي الأصول )

 أفضل نموذج يربط المتغير التابع مع المتغيرات المستقلة

ة الملاءة و نسبة المديونية و نسبة الفوائض هو أفضل نموذج انحدار متعدد يربط المتغير التابع والمتغيرات المستقلة ) نسب النموذج الثالث

 النقدية و نسبة السيولة النقدية( .

  ملخا معنوية نموذج الانحدار التدريجي.

 التدريجي لمصرف التجاري الوطنيملخص معنوية نموذج الانحدار  (01جدول رقم)

 

 

 P-Valueدار أن المتغيرات المستقلة الذي يتضمنها هذا النموذج لها علاقة ذات دلاله معنوية بالمتغير التابع )تشير نتائج تحليل الانح

( من المتغيرات التي تطرأ علي المتغير التابع  2R% = .  ( حيث وجد أن المتغيرات المستقلة المكونة للنموذج تفسر )   . 

ترجع إلى تأثير عوامل أخرى ، كما تشير النتائج أيضا ،إلى أن الارتباط بين المتغير التابع ( من تلك المتغيرات  . %)الربحية ( أما )

تباط )الربحية ( والمتغيرات المستقلة )نسبة الملاءة و نسبة المديونية و نسبة الفوائض النقدية و نسبة السيولة النقدية( . هو عبارة عن ار 

 (    .R =0قوى )

 دريجينتائج تحليل الانحدار الت

 

 R R ( 8اتنموذج رقم )
  

P-Value 
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 التجاري الوطنيرف نتائج تحليل الانحدار التدريجي لمص (00جدول رقم )

 

 
 -( يتضح ما يأتي:11من خلال نتائج تحليل الانحدار التدريجي، الموضحة في الجدول رقم )   

 : "لاتوجد علاقة ذات دلالة إحصائية بين حجم المصرف وبين الربحية "ية الأوليالفرض

أظهرت نتائج الدراسة أن هناك علاقة عكسية بين ربحية المصارف التجارية وحجم المصرف مقاسا باللوغاريتم الطبيعي لأجمالي    

% .وبما أن العلاقة ليست ذات دلالة 5ية ( عند مستوى معنو   P –Value =0.5الأصول ولكن ليست ذات دلالة إحصائية )

%، أذا  يتم قبول الفرضية الرئيسية" وهي لاتوجد علاقة ذات دلالة إحصائية بين حجم المصرف وبين 5إحصائية عند مستوى معنوية 

 .الربحية

 " "لاتوجد علاقة ذات دلالة إحصائية بين نسبة الملاءة وبين الربحية " -:الفرضية الثانية

 P –Valueبين ربحية المصارف التجارية ونسبة الملاءة  ذات دلالة إحصائية ) عكسيةئج الدراسة أن هناك علاقة أظهرت نتا

. وبما 2 .2 %الربحية بنسبة  انخفاض% سوف يؤدي إلى 5%، حيث إن زيادة نسبة الملاءة بنسبة 5(عند مستوى معنوية    . 

ية الصفرية وقبول الفرضية البديلة وهي " "توجد علاقة ذات دلالة إحصائية بين أن العلاقة ذات دلالة إحصائية إذا يتم رفض الفرض

 .نسبة الملاءة وبين الربحية "

 " لاتوجد علاقة ذات دلالة إحصائية بين نسبة المديونية وبين الربحية " -:الفرضية الثالثة

 P –Valueونسبة المديونية  ذات دلالة إحصائية ) أظهرت نتائج الدراسة أن هناك علاقة طردية بين ربحية المصارف التجارية   

. وبما %23.25% سوف يؤدي إلى زيادة الربحية بنسبة 5%، حيث إن زيادة نسبة المديونية بنسبة 5(عند مستوى معنوية    . 

لالة إحصائية بين نسبة أن العلاقة ذات دلالة إحصائية إذا يتم رفض الفرضية الصفرية وقبول الفرضية البديلة وهي "توجد علاقة ذات د

 المديونية وبين الربحية "

المعاملات غير  النموذج

 المعيارية

الخطاء 

 العشوائي 

المعاملات 

 المعيارية

 مستوي المعنوية (Tاختبار)

(Sig) 

Constant   (8) - .   
E-   

      -.    .    

      نسبة الملاءة
E-   

                     

     - نسبة المديونية
E-   

     -     -           

      نسبة الفوائض النقدية
E-   

                     

      نسبة السيولة النقدية
E-  _

          -      -      
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 " لاتوجد علاقة ذات دلالة إحصائية بين نسبة الفوائض النقدية وبين الربحية " -الفرضية الربعة:

 P –Valueبين ربحية المصارف التجارية ونسبة الفوائض النقدية ذات دلالة إحصائية ) عكسيةأظهرت نتائج الدراسة أن هناك علاقة 

الربحية بنسبة  انخفاض% سوف يؤدي إلى 5%، حيث إن زيادة نسبة الفوائض النقدية بنسبة 5(عند مستوى معنوية    .=

. وبما أن العلاقة ذات دلالة إحصائية إذا يتم رفض الفرضية الصفرية وقبول الفرضية البديلة وهي " توجد علاقة ذات دلالة 22.21%

 ين الربحية "إحصائية بين نسبة الفوائض النقدية وب

 

 " لاتوجد علاقة ذات دلالة إحصائية بين نسبة السيولة النقدية وبين الربحية " -:الفرضية الخامسة

 P –Valueأظهرت نتائج الدراسة أن هناك علاقة طردية بين ربحية المصارف التجارية ونسبة السيولة النقدية ذات دلالة إحصائية )

% سوف يؤدي إلى زيادة الربحية بنسبة 5زيادة نسبة السيولة النقدية بنسبة %، حيث إن 5(عند مستوى معنوية    . 

. وبما أن العلاقة ذات دلالة إحصائية إذا يتم رفض الفرضية الصفرية وقبول الفرضية البديلة وهي " توجد علاقة ذات دلالة 35.22%

 إحصائية بين نسبة السيولة النقدية وبين الربحية "

 لاتوجد علاقة ذات دلالة إحصائية بين مصاريف الدعاية والاعلان وبين الربحية "()" -:الفرضية السادسة

أظهرت نتائج الدراسة أن هناك علاقة طردية بين ربحية المصارف التجارية ومصاريف الدعاية والاعلان ولكن ليست ذات دلالة 

ذات دلالة إحصائية عند مستوى معنوية ".وبما أن العلاقة ليست  %5( عند مستوى معنوية  P –Value =0. 2إحصائية )

 %، أذا  يتم قبول الفرضية الرئيسية" وهي لاتوجد علاقة ذات دلالة إحصائية بين مصاريف الدعاية والاعلان وبين الربحية5

 -:()مصرف التجارة والتنمية-:رابعا

 الكشف عن الارتباط الخطي المتعدد واختيار أفضل نموذج 
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 ( لمصرف التجارة والتنمية Sig( ومستوي المعنوية)Vifتضخم التباين ) معامل (02جدول رقم )

 

 

 

 

 

 انحدار متعدد  ين( على  نموذج12يحتوي الجدول رقم ) 

يجمع المتغير التابع )الربحية( وجميع المتغيرات المستقلة، حيث يحتوي النموذج الأول علي نتائج الانحدار المتعدد الذي -:النموذج الأول-

( ، مما يدل ذلك على أن هناك 12( ، أكبر من )Vif= 11.22( لي اجمالي الاصول )Vifنلاح  أن معامل تضخم التباين )

تغير المستقل )اجمالي مشكلة ارتباط خطي متعدد بين المتغيرات المستقلة ، وللتخلا من هذه المشكلة لابد من إسقاط هذا الم

( مما يترتب عليه إسقاط هذا المتغير أولا. ثم نقوم بتوفيق نموذج Sig =.691الاصول(، حيث هو أقل المتغيرات المستقلة معنوية )

ا مما يوضحه انحدار متعدد آخر بين المتغير التابع والمتغيرات المستقلة باستثناء المتغير المستقل )اجمالي الاصول( الذي تم إسقاطه، وهذ

 النموذج الثاني. 

هو أفضل نموذج انحدار متعدد يربط المتغير التابع والمتغيرات المستقلة )نسبة الملاءة و نسبة المديونية و نسبة الفوائض  النموذج الثاني

 .النقدية و نسبة السيولة النقدية و مصاريف الدعاية والاعلان( .

 ملخا معنوية نموذج الانحدار التدريجي.

 لمصرف التجارة والتنميةملخص معنوية نموذج الانحدار التدريجي  (03دول رقم )ج

 

 R R sguare P-Value الدراسةالنموذج   

     .       1 

 
-Pتشير نتائج تحليل الانحدار أن المتغيرات المستقلة الذي يتضمنها هذا النموذج لها علاقة ذات دلاله معنوية بالمتغير التابع )    

Value =.000( حيث وجد أن المتغيرات المستقلة المكونة للنموذج تفسر )  .2% =2R  من المتغيرات التي تطرأ علي المتغير )

( من تلك المتغيرات ترجع إلى تأثير عوامل أخرى ، كما تشير النتائج أيضا ،إلى أن الارتباط بين المتغير  .   التابع )الربحية ( أما )

 النماذج              

 المتغيرات المستقلة

 النموذج الثاني النموذج الأول

Vif Sig Vif Sig 

 ---- ----      .. 00 إجمالي الأصول

                52 . نسبة الملاءة

                .2 8 نسبة المديونية

                82 . نسبة الفوائض النقدية

                55 . نسبة السيولة النقدية

                46 5 مصاريف الدعاية والاعلان
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تغيرات المستقلة )نسبة الملاءة و نسبة المديونية و نسبة الفوائض النقدية و نسبة السيولة النقدية( . هو عبارة عن التابع )الربحية ( والم

 ( R =0.912ارتباط قوى )

 نتائج تحليل الانحدار التدريجي

 التجارة والتنميةرف نتائج تحليل الانحدار التدريجي لمص (04جدول رقم )

 
 -( يتضح ما يأتي:12من خلال نتائج تحليل الانحدار التدريجي، الموضحة في الجدول رقم )   

  حجم المصرف وبين الربحية ""لاتوجد علاقة ذات دلالة إحصائية بين -:الفرضية الأولي

بين ربحية المصارف التجارية وحجم المصرف مقاسا باللوغاريتم الطبيعي لأجمالي الأصول  عكسيةأظهرت نتائج الدراسة أن هناك علاقة 

وبما أن العلاقة ليست ذات دلالة إحصائية عند % 5( عند مستوى معنوية    .P –Value =0ذات دلالة إحصائية )ليست 

 %، أذا  يتم قبول الفرضية الرئيسية" وهي لاتوجد علاقة ذات دلالة إحصائية بين حجم المصرف وبين الربحية5ى معنوية مستو 

 " "لاتوجد علاقة ذات دلالة إحصائية بين نسبة الملاءة وبين الربحية " -:الفرضية الثانية

 P –Valueية ونسبة الملاءة  ذات دلالة إحصائية )بين ربحية المصارف التجار  عكسيةأظهرت نتائج الدراسة أن هناك علاقة 

. وبما   . 2%الربحية بنسبة  % سوف يؤدي إلى انخفاض5بنسبة  %، حيث إن زيادة نسبة الملاءة5(عند مستوى معنوية    . 

دلالة إحصائية بين أن العلاقة ذات دلالة إحصائية إذا يتم رفض الفرضية الصفرية وقبول الفرضية البديلة وهي " "توجد علاقة ذات 

 نسبة الملاءة وبين الربحية "

 " لاتوجد علاقة ذات دلالة إحصائية بين نسبة المديونية وبين الربحية " -:الفرضية الثالثة

 P –Valueأظهرت نتائج الدراسة أن هناك علاقة طردية بين ربحية المصارف التجارية ونسبة المديونية  ذات دلالة إحصائية )

. وبما %22. 6% سوف يؤدي إلى زيادة الربحية بنسبة 5%، حيث إن زيادة نسبة المديونية بنسبة 5وى معنوية (عند مست   . 

المعاملات غير  النموذج

 ريةالمعيا

الخطاء 

 العشوائي

المعاملات 

 المعيارية

 المعنوية مستوي (Tاختبار)

(Sig) 

Constant    -     
E-   

      - .         

      نسبة الملاءة
E-   

                1 11 

     - نسبة المديونية
E-   

     -     -      1 11 

      نسبة الفوائض النقدية
E-   

                1 11 

      نسبة السيولة النقدية
E-  _

          -      - 1 11 

     - مصاريف الدعاية ولاعلان
E-  

 1..  .22 - 8 627- 1 10 
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أن العلاقة ذات دلالة إحصائية إذا يتم رفض الفرضية الصفرية وقبول الفرضية البديلة وهي "توجد علاقة ذات دلالة إحصائية بين نسبة 

 المديونية وبين الربحية "

 " لاتوجد علاقة ذات دلالة إحصائية بين نسبة الفوائض النقدية وبين الربحية " -عة:الفرضية الرب

 P –Valueبين ربحية المصارف التجارية ونسبة الفوائض النقدية ذات دلالة إحصائية ) عكسيةأظهرت نتائج الدراسة أن هناك علاقة 

الربحية بنسبة  انخفاض% سوف يؤدي إلى 5بنسبة %، حيث إن زيادة نسبة الفوائض النقدية 5(عند مستوى معنوية    . 

. وبما أن العلاقة ذات دلالة إحصائية إذا يتم رفض الفرضية الصفرية وقبول الفرضية البديلة وهي " توجد علاقة ذات دلالة 22.22%

 إحصائية بين نسبة الفوائض النقدية وبين الربحية "

 ائية بين نسبة السيولة النقدية وبين الربحية "" لاتوجد علاقة ذات دلالة إحص -:الفرضية الخامسة

 P –Valueأظهرت نتائج الدراسة أن هناك علاقة طردية بين ربحية المصارف التجارية ونسبة السيولة النقدية ذات دلالة إحصائية )

ية بنسبة % سوف يؤدي إلى زيادة الربح5%، حيث إن زيادة نسبة السيولة النقدية بنسبة 5(عند مستوى معنوية    . 

. وبما أن العلاقة ذات دلالة إحصائية إذا يتم رفض الفرضية الصفرية وقبول الفرضية البديلة وهي " توجد علاقة ذات دلالة 32.23%

 إحصائية بين نسبة السيولة النقدية وبين الربحية "

 بين الربحية "()"لاتوجد علاقة ذات دلالة إحصائية بين مصاريف الدعاية والاعلان و  -:الفرضية السادسة

– Pأظهرت نتائج الدراسة أن هناك علاقة طردية بين ربحية المصارف التجارية ومصاريف الدعاية والاعلان ذات دلالة إحصائية )

Value =0.    سوف يؤدي إلى زيادة الربحية 5، حيث إن زيادة مصاريف الدعاية والاعلان بنسبة %5( عند مستوى معنوية %

توجد علاقة ذات دلالة أن العلاقة ذات دلالة إحصائية إذا يتم رفض الفرضية الصفرية وقبول الفرضية البديلة . وبما %35.22بنسبة 

 إحصائية بين مصاريف الدعاية والاعلان وبين الربحية

 :النتائج والتوصيات-22

و التقليل منها أو كان  إيجابيا لمحاولة زيادتها ا لتفاديها أيالربحية سواء كان سلبالعوامل المؤثرة على  ىلعالتعرف  إليهذه الدراسة  هدفت

 أرباح المصارف التجارية وتحسين ربحيتها ومعالجة العوامل التي تؤدي إلى ىنتائج من شأنها المحافظة عل وكذلك الوصول إلى ،وتعظيمها

مالي وإحصائي سوف يتم ليل نظري وتح إطارالدراسة من  هذهفي  استعراضهما تم  ى. وبناء عل تحقيق خسائر أو تخفيض الربحية

mailto:BAYAN.J@su.edu.ly


 0202مجلة البيان العلمية                     العدد التاسع                     يونيو 

BAYAN.J@su.edu.ly       

 

اقتراح بعض التوصيات في ضوء نتائج الدراسة  بالإضافة إلىاستخلاص نتائج الدراسة ومقارنتها بالأدب المحاسبي والدراسات السابقة.  

   التي يمكن أن تسهم في رفع كفاءة الأداء في المصارف التجارية الليبية 

 :نتائج الدراسة 22-2

وتأتي هذه   توجد علاقة طردية ذات دلالة إحصائية بين حجم المصرف والربحية في مصرف الوحدة هدراسة أنأظهرت نتائج ال -(1)

ن الحجم الكبير للمصرف واتساع دائرة نشاطه يؤدي إلى تحقيق بعض الوفورات الاقتصادية ، والتي أب النتيجة متوافقة مع الأدب المحاسبي

كما ،وكذلك ازداد تنوع العمليات التي يقوم بها وبالتالي تنوع المخاطر التي يتعرض لها  تتمثل في انخفاض تكلفة الخدمات المقدمة

ذات دلالة إحصائية في كل من المصرف التجاري  تسيأوضحت هذه الدراسة بأن هناك علاقة عكسية بين حجم والربحية ولكن ل

ض كفاءة إدارات المنشآت في استغلال الأموال المستثمرة ،  إلى انخفايرجع السبب  وقد، المصارف مجتمعة مصرف التجارة والتنمية و و 

ية وذلك نظرا عدم وجود سوق مالي نشط في إلى عدم وجود فرص استثمار  أيضا السبب كما قد يعود ، الموظفينوانخفاض إنتاجية 

 . ليبيا 

التجارية ونسبة الملاءة  ذات دلالة ربحية المصارف بينت نتائج الدراسة أن هناك علاقة عكسية ذات دلالة إحصائية بين  -(2)

حيث يقصد بالملاءة المالية وتأتي هذه النتيجة متناسقة ومتوافقة مع أدبيات الفكر المصرفي في كل المصارف محل الدراسة  إحصائية

 العلاقة بين راس المال ومجموع اصول المصرف التجاري ، كما يسمى البعض هذه العلاقة بكفاية راس المال 

هرت نتائج الدراسة أن هناك علاقة طردية بين ربحية المصارف التجارية ونسبة المديونية  ذات دلالة إحصائية لكل من أظ -(3)

 المصارف محل الدراسة وجاءت هذه النتيجة متوافقة مع الادب المحاسبي والدراسات السابقة

ارية ونسبة الفوائض النقدية ذات دلالة إحصائية في كل بين ربحية المصارف التج عكسيةأظهرت نتائج الدراسة أن هناك علاقة  -(2)

 .وتتفق هذه النتيجة مع الدراسات السابقة المصارف محل الدراسة

 أن هناك علاقة طردية بين ربحية المصارف التجارية ونسبة السيولة النقدية ذات دلالة إحصائية توصلت هذه الدراسة  -(5) 

في  بين ربحية المصارف التجارية ومصاريف الدعاية والاعلان علاقة طردية ذات دلالة إحصائية أن العلاقة بينت نتائج الدراسة -(6)

ويرجع سبب هذه النتيجة ان مصرف التجارة والتنمية التابع للقطاع الخاص يعتبر اليوم كأي مصرف دولي ، مصرف التجارة والتنمية 

الشبكي ، كما واكب المصرف التقنية فكان اول مصرف في ليبيا يصدر  جميع اجهزته حديثة ونظامه قائم على الانترنت وعلى الربط

( التي تمكن الزبون من الحصول على SMS( بعد رفع الحظر عن ليبيا واول مصرف يعتمد نظام الرسائل )Visa Cardبطاقة الفيزا )
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، كما يملك ادارة خاصة لمتابعة الجديد في كشف حسابه ورصيده وعلى الحوالات والفوائد ، كما انه يطبق الاعمال المصرفية النقالة 

الاعمال والخدمات المصرفية عبر الانترنت كما أظهرت النتائج أيضا أن العلاقة بين ربحية المصارف التجارية ومصاريف الدعاية والاعلان 

 علاقة طردية ليست ذات دلالة إحصائية في كل من مصرف الوحد ومصرف التجاري الوطني والمصارف مجتمعة

 :التوصيات 22-0

التوجه نحو زيادة الاندماج المصرفي بين المصارف التجارية ، حتى تتمكن من الاستفادة من مزايا كبر حجم المصرف التي  يجب-(1)

درجة معقولة من المخاطر لتحقيق عائدا مرضيا للملاك والقيام بدورها  لىإتكمن في تحقيق الوفورات الداخلية وتنوع الأصول للوصول 

ن هذه المزايا لن تتحقق بالقدر المناسب إلا عندما يتم تنشيط سوق الأوراق المالية لتنويع أخدمة الاقتصاد القومي مع ملاحظة في 

 قنوات الاستثمار أمام المصارف التجارية.    

عيل سوق الاوراق المالية مصاريف الدعاية والاعلان الى ان يتم تف وتأجيلزيادة الاهتمام بالدعاية من خلال الصحف الاخبارية -(2)

 لكي تتمكن المصارف التجارية من الاستفادة من فائض الاموال المتوفرة لديها

سن الخدمات المصرفية وتوسيعها لتشمل مجالات جديدة ، ونشر تح لىإخلق نظام مصرفي يعمل في إطار تنافسي ، مما يؤدي .-(3)

تطوير  ىالمصارف في كافة معاملاتهم التجارية ، مما يحفز هذه المصارف عل الجمهور وتشجيعهم علي التعامل مع ىالوعي المصرفي لد

  واتساع خدماتها المصرفية .

كما   يجب القيام بمراجعة مستمرة لأحجام الأصول التي تحقق الإيرادات والتعرف على الاستثمارات المناسبة في الأوقات المناسبة-(2)

 .ربحية التجارية العاملة في ليبيا مقاسه بمعدل العائد علي الأصول ىمام لما لها من تأثير عليلاء الأصول السائلة مزيدا من الاهتإ يجب

ان تقوم المصارف التجارية الليبية بالتركيز على تطوير التكنولوجيا لديها لرفع كفاءة عمليات التشغيل وتحسين الإنتاجية وتحسين  -(5)

لأرباح ، وأيضا التركيز على فخامة المباني لجذب عملاء ومستثمرين أكثر للمصارف مما مستوى وسرعة تقديم الخدمة للعملاء ، لزيادة ا

 .يجعلها  مدرة للربح بشكل غير مباشر

 المراجع-20

 -الكتب: 20-2

 ف ،2222حجازي ، محمد عباس ، "نظرية المحاسبية " ، القاهرة : دار الهندسية للنشر ، سنة -1

 مصراته: دار الانيس للطباعة والنشر والتوزيع.  النظرية النقدية"،–ود والمصارف( "النق1992الدليمي ،خالد على )-2
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حسني، فلاح حسن والدوري، مؤيد عبد الرحمن ،"إدارة البنوك مدخل كمي واستراتيجي معاصر" ،عمان : دار وائل -3

 م.2222للنشر

سة للمباد  الحاكمة لاقتصاديات النقود والبنوك درا –( ، "اساسيات الاقتصاد النقدي والمصرفي 2222حشيش ، عادل احمد ) -2

 والائتمان" ، الإسكندرية ، دار الجامعة الجديدة للتوزيع .

 ( ، "الاتجاهات المعاصرة في ادارة البنوك" ، عمان : دار وائل للنشر.2226رمضان ،زياد سليم ) -5

 ف .2222ة الوراق للنشر ، سنة الزبيدي ، حمزة محمود ، "الإدارة المالية المتقدمة " ، عمان : مؤسس

 ( ،"الاقتصاد النقدي والمصرفي" ، الإسكندرية ، الدار الجامعية للنشر .1925،مصطفي رشدي ) شيحة -6

 م.1991عبد الحميد ،طلعت ، "إدارة البنوك الاستراتيجية والتطبيق" ، )القاهرة : دار الكتب المصرية ، -1

 22، ص  1929لية " .عمان ، معهد الدراسات المصرفية ، سنة عقل ،مفلح ، "مقدمة في الادارة الما-2

 .166، ص 2222على ،عبدالمنعم السيد ، "النقود والمصارف والاسواق المالية "، عمان : دار الحامد للنشر والتوزيع ، سنة -9

طباعة والنشر ، الطبعة الثانية ، سنة نظريات وتطبيق" ، القاهرة : مكتبة الانجلو المصرية لل –الانصاري ،على رفاعة ، "الاعلان -12

1959 

 2211هندي، منير ابراهيم ادارة المنشاة المالية واسواق المال ، الطبعة الثالثة ، طبعة دلتا ، الاسكندرية ، مصر ، -11

، الاسكندرية، مصر، هندي، منير ابراهيم ، إدارة البنوك التجارية مدخل أتخاذ القرارات، الطبعة الثالثة، المكتب العربي الحديث-12

2212. 

 .-الدوريات والنشرات والتقارير: 20-0 

 ، أغسطس(22(،" ربحية المصارف التجارية" ، مجلة المصارف العربية ،بيروت)العدد 1921. باشا ،نهاد إبراهيم )-1

التجارية الخاصة السورية "، مجلة حزوري، حسن، العوامل المؤثرة في ربحية المصارف التجارية "دراسة تحليلية على عينة من المصارف -2

  2212،سنة  2جامعة الفرات ، العدد 

( ،"إصلاح الجهاز المصرفي الليبي نقطة البداية نحو الخصخصة "، مجلة اتحاد المصارف العربية ، 2222الكيلاني ،عادل عبدا لله ) -3

 ، أغسطس .225العدد 
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جارية الأردنية " ، رسالة ماجستير غير منشورة، جامعة أل البيت ، الأردن سنة دايس ،ايمن احمد ، "محددات الربحية في المصارف الت-2

 .12، ص  1999

 زاهر، لانا نبيل، أثر السيولة والكفاية الادارية والملاءة المالية على ربحية المصارف الخاصة المدرجة في سوق دمشق لا وارق المالية،-5

 2212، 2،  العدد 22المجلد  مجلة جامعة اشرين للبحوث والدراسات العلمية،

( ، "العوامل المؤثرة في ربحية البنوك التجارية في الأردن"، كلية الاقتصاد والعلوم 2222صيام ،وليد زكريا و خريوش ،حسني على ) -6

 2،العدد 16الإدارية ، الجامعة الهاشمية ، مجلة جامعة الملك عبدا لعزيز ، الاقتصاد والإدارة، المجلد 

تاح ، زكريا يزيد ، "تحليل علاقة صافي النشاط لصافي التدفقات النقدية عند تقدير المقدرة الكسبية للوحدة الاقتصادية" ، عبد الف-1

 ف1993المجلة العلمية للاقتصاد والتجارة ، العدد الثاني ، 

دراسة مقارنة بين مصرفي الاردني  – الكروي، نوري سعيد ومحمد، عبد الحسين جاسم، أثر رأس المال الممتلك في المخاطرة المصرفية-2

 2222، جامعة كربلاء، العراق،  22، الاصدار  2الكويتي والراجحي لاستثمار، المجلة العراقية للعلوم الادارية، المجلد 

وت : العدد المصارف العربية ، )بير  اتحادالواقع والمتوقع " ، مجلة  –( ،" المصارف التجارية الليبية العامة 2223مسعود ،مصطفي )-9

  ، ديسمبر (. 211

 ف2225إصلاح اقتصادي ومالي ومصرفي شامل" ،مجلة اتحاد المصارف العربية ،سنة  –يوسف يخلف ،"مصارف ليبيا ، مسعود -12

ة مرهج، منذر، واخرون، تحديد العوامل المؤثرة على ربحية المصارف التجارية باستخدام التحليل المتعدد المتغيرات ، مجلة جامع-11

 2212، سنة  2، العدد  36تشرين للبحوث والدراسات العلمية ، المجلد 

التجربة مع العميل : البيع الناجح بعشرة خطوات"، مجلة الدراسات المالية  –هديب ، مصطفى ، "التسويق المالي والمصرفي -12

 .21م ، ص 2221العدد الاول ، مارس  –والمصرفية ، الاردن : المجلد الخامس عشر 

  -الرسائل العلمية: 20-3

بتال، أحمد حسين، قياس وتحليل كفاءة أداء المصارف الخاصة في العراق باستخدام تكنيك تحليل مغلف البيانات، أطروحة دكتوراه -1

 .2212فلسفة في العلوم الاقتصادية غير منشورة، كلية الادارة والاقتصاد، جامعة بغداد، العراق، 

mailto:BAYAN.J@su.edu.ly


 0202مجلة البيان العلمية                     العدد التاسع                     يونيو 

BAYAN.J@su.edu.ly       

 

اثر الإعلان التلفزيوني على السلوك الشرائي للمستهلكين الليبيين" ، رسالة ماجستير غير منشورة ، بوسنينة، عز الدين على ،"-2

 ، ص .2221جامعة قاريونس ، كلية الاقتصاد ، مكتبة الدراسات العليا ، سنة 

التجارية "، رسالة ماجستير  سعيد ،سلام حمد ، "جدوى استخدام النسب المالية في تقييم اداء ادارة التدفقات النقدية في المصارف-3

 .2م ، ص 2225غير منشورة ، جامعة قاريونس ، ربيع 

: دراسة حالة، مقدم لنيل  2و 1رات بازل لمخاطرة الائتمانية على وفاق مقر المالكي، زهراء ناجي عبيد، معايير كفاية رأس المال وا-2

  .2213عالي للدراسات المحاسبية والمالية، جامعة بغداد، العراق، شهادة الدبلوم العالي المعادل للماجستير في المصارف؛ المعهد ال
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